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die-ostsee.at

Die Ostsee - 
unerwartet nah

Informationen  

und Buchungen: 

fon + 49 381 40 30-500

unterwegs – Kurztrips im Norden 1

Foto: Bartolomiej Banaszak/DB AG

FAMILIEN TESTEN 
URLAUBSDOMIZILE
Familie Janssen aus 
Nienburg reiste im 
vergangenen Herbst in das 
DORFHOTEL Fleesensee 
und hat diese familien-
freundlich zertifizierte 
Unterkunft auf Herz und 
Nieren getestet. m  Seite 6

ZUR IGA MIT DEM 
IRE BERLIN-HAMBURG 
Die Internationale 
Gartenausstellung in  
Berlin startet am 13. April. 
Mit dem IRE Berlin- 
Hamburg reisen Besucher 
günstig und umwelt- 
freundlich in die  
Hauptstadt.        m  Seite 16

März 2017

Tradition verbindet
Mit dem Hanse-Express 
nach Boizenburg

Zingster Lichtertanz 
und Blitzlichtgewitter

Über 40 Brücken 
haben Boizenburg  

den Beinamen „Klein-
Venedig des Nordens“ 
eingebracht. Das idyllische 
Städtchen ist nur eine 
kurze Fahrt mit der 
Hanse-Express-Linie RE 1 
von Hamburg entfernt.
Wer mehr Inspiration  
für Ausflüge mit der Bahn 
sucht, schaut in die neu 
erschienene Streifzug-
Broschüre, die jetzt im 
Regio-Punkt und online 
erhältlich ist. m  Seiten 8-9

Das Ostseebad Zingst 
startet mit der 

Inszenierung „Lichtertanz 
der Elemente“ am 25. März 
2017 in den Frühling. 
Licht, Laser, Feuerwerk an 
der Seebrücke und 
anschließend die Zingster 
Musiknacht. Dazu ein 
interessantes Vortrags- 
programm und Workshops 
mit Top-Referenten bei der 
Foto-Convention, um so 
das nötige Knowhow zu 
erhalten, den Lichtertanz 
im Bild festzuhalten. 

m  www.zingst.de

Foto: KuT Zingst/Oliver Nieschulz

Natur und Landschaft, die Ursprünglichkeit  
und Weite des Landes, die Gastlichkeit der  

Menschen machen das Urlaubsland Mecklenburg- 
Vorpommern zu einem begehrten Reiseziel. Alte 
Traditionen und gelebte Bräuche rücken in diesem  
Jahr in den Mittelpunkt. Da wäre zum einen das  
Handwerk mit dem traditionellen Bootsbau, der 
Fischerei oder dem Teppichknüpfen, das Landleben  
mit alten Gebäudeensembles, reetgedeckten Fischer- 
häusern oder einladenden Dorffesten, die Pflege der 
plattdeutschen Sprache und das beliebte Tonnen 
abschlagen, kulinarische Spezialitäten von Sanddorn  
bis Räucherfisch oder aber die maritimen Traditionen  
und Feste, vom Strandkorb bis zum Fischerkaten  

und der Hanse Sail. Vielfältig präsentiert sich das Land 
zwischen Ostsee und der Mecklenburgischen Seenplatte 
seinen Gästen. m  Seiten 3-5 und 14
Auch in diesem Jahr sind natürlich die Familien  
herzlich willkommen. Viele Unterkünfte und Erlebnis-
einrichtungen schmücken sich mit Gustav, dem 
Qualitätssiegel für familienfreundlichen Urlaub in MV. 
Sie haben sich in den Wintermonaten auf die kleinen 
und großen Gäste vorbereitet und präsentieren eine 
bunte Palette an Erlebnissen und Abenteuern. Neu dabei 
sind Mäck & Pomm, das entdeckerfreudige Geschwister- 
pärchen, das die jüngsten Besucher mit auf eine  
musikalische Entdeckungsreise der Festspiele Mecklen-
burg-Vorpommern nimmt. m  Seiten 6-7 und 14-15

Foto: TMV/Bleyer

Familienurlaub in der 

Mecklenburgischen 

Seenplatte zu gewinnen!

Infos m  Seite 7

Badekultur und Naturgenuss an der Ostsee
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ThemenwocheMECKLENBURG-VORPOMMERNVERLAGSSONDERVERÖFFENTLICHUNG

Spurensuche im Urlaubsparadies
Tradition und Brauchtum haben Mecklenburg-Vorpommern zu dem gemacht, was es 

ist: Ein Land zwischen Strandkörben, Gutshäusern und alten Hansestädten

G litzernde Splitter, ein helles
Surren und viel Fingerspit-
zengefühl. Mit jedem Stück

des goldbraunen Steines, das Hen-
ning Schröder an seine Schleifma-
schine hält, lebt ein Stück mecklen-
burgische Tradition weiter. Dem
bundesweit letzten aktiven Bern-
stein-Drechsler-Meister können
Urlauber im Deutschen Bernstein-
museum in Ribnitz-Damgarten über
die Schulter schauen. Die Bern-
steinstadt ist einer der Orte in Meck-
lenburg-Vorpommern, der Kultur
bewahrt und Identität vermittelt.
Eine Identität, die bis heute eine
wichtige Zutat des Geheimrezepts
von Deutschlands Urlaubsland
Nummer Eins ist. Deshalb stellt
„Meck-Pom“ 2017 alles rund um
Tradition und Brauchtum in den
Mittelpunkt: vom Handwerk über
gelebte Bräuche und das Landleben
bis hin zu maritimen Traditionen
und kulinarischen Spezialitäten.

Mehr als 2000 
Herrenhäuser
Dicht an dicht reihen sich im Som-
mer unterhalb der Kühlungsborner
Flaniermeile Urlauber, jeder in
einer kleinen privaten Sonnenoase
aus Flechtwerk. Was für den ge-
wöhnlichen Deutschen ein gewöhn-
licher Anblick, ist eine Erfolgsge-
schichte, die 1882 ihren Anfang
nahm. Damals fertigte der Hofkorb-
machermeister Wilhelm Bartel-
mann in Rostock den ersten Strand-
korb an. So schnell wie sich der
Strandkorb verbreitete, so
schnell erfreute sich
auch die Sommerfri-
sche großer Beliebt-
heit. Herzog Fried-
rich Franz I. von
Mecklenburg-
Schwerin gründete
1793 in Heiligen-
damm das erste deut-
sche Seebad, bald entstan-
den entlang der gesamten Ostsee-
küste prachtvolle Gebäude im Stil
der Bäderarchitektur. So können
Gäste heute durch strahlend weiße
Urlaubsorte flanieren und auf der
Insel Usedom sogar die älteste noch
bestehende Strandkorbmanufaktur
der Welt besuchen.

A propos Handwerk: Auch
Bootsbauer Jens Lochmann ist so
einer, der nicht nur Gäste in seinen
hölzernen Fischerjollen über den
Bodden von Fischland-Darß-Zingst
schippert, sondern den Bootsbau

nach alter Praxis fortführt. Wenn er
in seinem Schuppen in Althagen Be-
sucher empfängt, hämmert, schleift
und werkelt er an den Zeesbooten.
Mehr als 500 Jahre setzten Fischer
an den Haff- und Boddenregionen
auf die tiefbraun schimmernden Jol-
len. Und unterwegs Erlebtes findet
sich an den kunstvoll verzierten Tü-
ren der mit Schilfrohr bedeckten Fi-
scherkaten wieder.

Ganz anders residierte der Adel:
Mecklenburg-Vorpommern hat
Platz, viel Platz. So finden sich zwi-
schen Ostsee und Seenplatte mehr
als 2000 Schlösser, Guts- und Her-
renhäuser, von denen viele im Rah-
men der Mittsommer-Remise zur
Landpartie laden. Klassische Klän-
ge mit Schlosskulisse, Abendsonne

beim Spaziergang durch male-
rische Parkanlagen, Ge-

spräche mit Gutshaus-
besitzern bei einem

Glas Wein am La-
gerfeuer – so lässt
sich der Sommer

genießen.
Neben den herrschaft-

lichen Residenzen prägt
außerhalb der Städte auch die

Landwirtschaft die Region. Und fast
jeder Hof in Mecklenburg-Vorpom-
mern verkauft in seinem eigenen
kleinen Lädchen Speck, Eier, Zie-
genkäse oder naturtrüben Apfelsaft.
Nahezu alles, was hier im Norden
auf dem Tisch landet, kommt aus
dem Meer und aus den Seen, von
Feldern, Wiesen und Weiden der
Umgebung. Die besondere Lage am
Wasser, der viele Wind und nahrhaf-
te Boden haben schmackhafte Deli-
katessen hervorgebracht. Sanddorn
zum Beispiel. Als leicht bittere,

nicht minder leckere Früchtchen
finden sie sich heute in Saftform, als
Marmelade oder Heilmittel in vie-
len Restaurants und Wellness-Oa-
sen wieder. Vom sogenannten Gold
des Nordens zum Gold des Meeres:
In Ahlbeck, wo früher jeden Mor-
gen Hunderte kleine Boote ins Was-
ser gezogen und nach dem Anlan-
den die Fänge gepult wurden, ist
Uwe Krüger heute einer der letzten
Strandfischer auf Usedom. In seiner
Fischerhütte gibt es alles, was aus
dem Meer kommt und lecker ist –
ob herzhaft geräuchert, klassisch
am Stück oder fein filetiert.

Das Meer in der Nase haben auch
Urlauber, die sich auf dem Ostsee-
küsten-Radweg in den Sattel
schwingen. Ein guter Startpunkt ist

die charmante Hansestadt Wismar.
Hier flaniert man über blank ge-
schliffenes Kopfsteinpflaster, wäh-
rend aus allen Ecken die Geschich-
te wispert: der Marktplatz mit der
berühmten Wasserkunst, das klassi-
zistische Rathaus, der alte Hafen
und Meisterwerke der Backsteingo-
tik – schnell wird klar, warum die
Altstadt zum Unesco-Weltkultur-
erbe erklärt wurde.

Das hat Wismar übrigens mit
Stralsund gemeinsam, wo üppige
Kaufmannshäuser von Bürgerstolz
und Handelsmacht sprechen. Die
Hafenstadt setzt vor allem auf mari-
time Highlights – von der großen
Meeresausstellung Ozeaneum über
urige Hafenkneipen und das Segel-

schiff Gorch Fock bis hin zu tradi-
tionellen Regatten wird vieles gebo-
ten. Weiter geht es nach Greifswald,
in die Heimat des großen Malers
Caspar David Friedrich. Ein Bild-
weg führt auf den Spuren des Meis-
ters bis zum Greifswalder Mu-
seumshafen, der mit seinen 50 histo-
rischen Schiffen in Deutschland un-
übertroffen ist.

Maritimes Großstadtflair, Back-
steingotik und Strand vereint auch
Rostock mit Warnemünde. In der al-
ten Hansestadt erinnern Zeitzeu-
gen wie die Astronomische Uhr von
1472, die Backsteinbauten, Kauf-
mannsspeicher und engen Gassen
sowie die älteste Universität Nord-
europas von 1419 an den Reichtum
des Mittelalters. Das Seebad war
von jeher Hafen für Seefahrer, Fi-
scher und Abenteurer und noch
heute liegen hier große Kreuzfahrt-
schiffe neben idyllischen Kapitäns-
häusern und alten Fischkuttern vor
Anker. Anfang Juli wird dann die
Warnemünder Woche, Treffpunkt
der Segelelite, mit dem traditionel-
len Festumzug „Niege Ümgang“ an
Land eröffnet. Trachtengruppen,
Shantys und historische Persönlich-
keiten lassen das maritime Erbe
hochleben, bevor Rostock und War-
nemünde schon ein paar Wochen
später zur Hanse Sail einladen.

Der Veranstaltungskalender in
Mecklenburg-Vorpommern ist oh-
nehin gut bestückt: Vom traditionel-
len Tonnenabschlagen auf der Halb-
insel Fischland-Darß-Zingst bis zur
historischen Schleppjagd „Usedom
Cross Country“ lassen die Men-
schen im Urlaubsland Tradition und
Brauchtum hochleben.

Strandkörbe auf Usedom sind für Urlauber ein gewöhnlicher Anblick. Wer ihre außergewöhnliche Geschichte nachvollziehen will, kann die älteste Strandkorbmaufaktur der Welt besuchen. FOTOS: TMV

Vieles, was in MV auf dem Tisch landet, kommt aus dem Meer und den Seen.

Strände, Prunk und 
eine Fahrt mit „Molli“
Heiligendamm. Die Region Ost-
seeküste Mecklenburg-Vorpom-
mern bereitet sich auf die warmen 
Monate vor, neben herrlichen 
Stränden gibt es dort weitere viel-
fältige Urlaubsmöglichkeiten. So 
kommen im traditionsreichen See-
bad Heiligendamm – mit der „Wei-
ßen Stadt am Meer“ – Liebhaber 
historischen Prunks und Architek-
turinteressierte auf ihre Kosten. 
Leuchtende Kinderaugen gibt es 
bei einer Fahrt mit dem „Molli“, 
seit bereits mehr als einem Jahr-
hundert verbindet die Schmalspur-
bahn Bad Doberan mit Heiligen-
damm, Ziel der nostalgischen Zug-
reise ist heutzutage das bekannte 
Ostseebad Kühlungsborn. Bunt 
wird im Ostseebad Graal-Müritz: 
Jedes Jahr im Frühjahr erblühen 
hier mehr als 2000 Rhododend-
ron-Stauden und verwandeln den 
kleinen Ort in ein Paradies.

„MV“ stellt sich
in Essen vor
Essen. Mecklenburg-Vorpommern
stellt sich an diesem Freitag und 
Samstag in Essen vor, die Ferien-
destination präsentiert sich auf 
dem Ostermarkt in der Essener In-
nenstadt – auf der Kettwiger Stra-
ße vor dem Burgplatz. Urlaubsex-
perten aus den verschiedenen Re-
gionen des Landes beantworten 
Fragen, geben Tipps und haben 
reichlich Informationsmaterial für 
alle zur Hand, die sich zu Hause an 
die Ferienplanung machen wollen. 
Zu Gast sind beispielsweise der 
Tourismusverband Fischland-
Darß-Zingst, der Tourismusver-
band Vorpommern, die Tourismus-
zentrale Rügen (vertreten durch 
das Naturerbe Zentrum Rügen) 
und der Verband Mecklenburgi-
scher Ostseebäder.

Mecklenburg-Vorpommern stellt sich 
am 31. März und 1. April in Essen vor. 
Ort: Kettwiger Str., Höhe Burgplatz.
Zeit: jeweils von 10 bis 20 Uhr.
www.auf-nach-mv.de

Von NRW nonstop 
nach Usedom fliegen
Essen. Weiße Sandstrände, mariti-
mes Flair, unberührte Natur und 
Sonnenstunden-Spitzenwerte ma-
chen die Ostseeinsel Usedom zu 
einem beliebten Reiseziel. Beson-
ders sehenswert sind die Kaiserbä-
der Ahlbeck, Heringsdorf und Ban-
sin und das Ostseebad Zinnowitz. 
Mit ihren Seebrücken und der his-
torischen Bäderarchitektur verset-
zen diese Orte ihre Besucher in die 
Anfangszeiten der Badekultur an 
der Ostsee. Im Sommerhalbjahr 
erreichen Gäste aus NRW die Son-
neninsel Usedom schnell und be-
quem mit dem Flugzeug: Von April 
bis Oktober 2017 fliegt Eurowings 
ab Düsseldorf nonstop nach He-
ringsdorf auf Usedom. Im Septem-
ber und Oktober verbindet zudem 
die Fluggesellschaft Germania die 
Insel mit Dortmund.

Im Fokus:
Mecklenburg-Vorpommern

Noch bis Samstag widmet sich 
Ihre Tageszeitung auf jeweils 
einer Seite dem Urlaubsland 
Mecklenburg-Vorpommern. 
Die Themen:
■ 27. März: Tradition
■ 28. März: Künstlerkolonien
■ 29. März: Stettiner Haff
■ 30. März:
     Fischland-Darß-Zingst
■ 31. März: Naturerlebnisse
■ 1. April: Die Insel Rügen

Mecklenburg-
Vorpommern INFO:

■Anreise: Mit Auto oder Bahn 
(www.bahn.de), oder mit Euro-
wings (www.eurowings.com) ab 
Düsseldorf auf die Insel Usedom.
■Übernachtung: Unterkünfte 
und Pauschalreisen sind über den 
Tourismusverband Mecklenburg-
Vorpommern e.V. buchbar.
■Veranstaltungen: Mittsom-
mer-Remise, 24./25. Juni 
(www.mittsommer-remise.de), 
Hanse Sail, 10.-13. August 
(www.hansesail.com), 
Warnemünder Woche, 1.-9. Juli 
(www.warnemuender-woche.de), 
Tonnenabschlagen, auf dem 
Darß z.B. 6. August

(www.fischland-darss-zingst.de), 
Usedom Cross Country,
8.-10. September
(www.usedomcrosscountry.de)
■Ausflugstipps: Strandkorbfab-
rik Heringsdorf (www.strand-
korbfabrik-heringsdorf.de), 
Deutsches Bernsteinmuseum 
(www.deutsches-bernsteinmu-
seum.de), Bootsbauer Jens 
Lochmann (www.alteboote.de), 
Fischerhütte Uwe Krüger 
(www.uwes-fischerhuette.de)
■Kontakt: Tourismusverband 
Mecklenburg-Vorpommern e.V., 
s0381/4 03 05 00,
www.auf-nach-mv.de

Bootsbauer gewähren Einblick in ihr altes Handwerk.

auf-nach-mv.de
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Die MV-KAMPAGNE 2018 ist der stärkste Ausdruck des Urlaubslandes Mecklenburg- 
Vorpommern. Sie ist DIE KAMPAGNE im Tourismusmarketing des Landes: crossmedial 
angelegt, vernetzt, zielgruppengenau und reichweitenstark geplant. Gegenüber ihrem 
Vorgänger, der Kernkampagne 2017, wird sie in Qualität, Reichweite und Gemeinschaft 
noch einmal deutlich ausgebaut. Ziel der Content-basierten Kampagne mit ihrem  
STORYTELLING-ANSATZ ist es, über starke Geschichten, Bilder und Charaktere noch 
mehr Gäste auf die Urlaubsoptionen in Mecklenburg-Vorpommern aufmerksam zu 
machen, sie gleichermaßen zu inspirieren und zu informieren. 
NEU ist unter anderem, dass die Kampagne 2018 von zwei kräftigen Begleitern flan- 
kiert wird, sodass für die Image-Vermarktung des Urlaubslandes drei Bestandteile  
wirksam werden: 

1. Die MV-Kampagne kommt mit Jahres-
beginn 2018 über die ihr vorgeschaltete 
so genannte ERSTE WELLE ins Rollen. 
Dahinter steht ein vom Landestouris- 
musverband finanzierter Mix aus 
Marketingmaßnahmen, vornehmlich 
GROSSFLÄCHEN-, PLAKAT- UND 
SCREEN-WERBUNG in den Quellmärkten 
Süddeutschland (Räume München & Stutt-
gart), Österreich (Raum Wien) und Schweiz 
(Raum Zürich). 

2. Die FILMPRODUKTION mit dem Titel 
»ENDLICH RUHE« wird mit der MV-Kam-

pagne verwoben. Gemeinsam mit fünf 
Regionspartnern sowie den Grimme-Preis-
trägern Anneke Kim Sarnau und Hinnerk 
Schönemann wurden fünf unterhaltsame 
Episoden produziert, die ebenfalls ab Jah-
resbeginn auf Internet-Kanälen für hohe 
Aufmerksamkeit sorgen sollen.

3. Die MV-KAMPAGNE 2018 selbst ist  
die stärkste nach außen formulierte Bot-
schaft des Landes. 16,8 Millionen direkte 
Reichweite sprechen für sich. Der zeitliche 
Schwerpunkt liegt im buchungsstarken 
ersten Quartal des Jahres.

360° – MV auf allen Kanälen

Informationen: tmv.de/kampagne2018

NEU an der MV-Kampagne 2018 ist, dass  
nicht nur ein Teil des Vertriebs in internationalen 
Quellmärkten realisiert wird, sondern erstmals 
die Möglichkeit besteht, eine AUSLANDS- 
OPTION (dänische & englische Publikation)  
zu buchen. Verstärkt wird 2018 der Fokus auf 
den DIGITALEN BEREICH. 
Ein wesentlicher Baustein der pro Paket bis zu  
30 Leistungen umfassenden MV-Kampagne 
bleibt das multimediale URLAUBSMAGAZIN, 
das als inspirierendes Instrument zur Neukun-
dengewinnung in verschiedenen Ausführun- 
gen und Kanälen erscheint. 
Der Einstieg in die Kampagne ist auf ACHT 
STUFEN – vom Paket Diamant bis zum Paket 
Muschel – möglich. So bietet sie für jeden Part-
ner genügend Spielraum, eigene Image- und 
Schwerpunktthemen zu inszenieren, um sich 
stärker als AKTIV-, KULTUR- oder FAMILIEN- 
REISEZIEL zu positionieren. Darüber hinaus  
wird KULINARIK ein Themenschwerpunkt sein.

Werden Sie Partner der  
MV-Kampagne 2018 – das Ganze ist  
mehr als die Summe seiner Teile!
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Positionieren und Profil schärfen: Mit der Mecklenburg-Vorpommern-  

Kampagne 2018, deren zeitlicher Horizont im ersten Quartal des Jahres liegt, 

holen wir Partner dort ab, wo sie selbst ihre Stärken definieren.

Es wurden drei Themenschwerpunkte (Familie & Kinder, Genuss & Kultur, 

Natur & Aktivität) definiert, die den im Marken- und Kommunikationskonzept 

beschriebenen Urlaubswelten (vgl. http://www.tmv.de/kmh) entsprechen.

4

3 Themenschwerpunkte

FAMILIE & KINDER NATUR & AKTIVITÄTGENUSS & KULTUR

Effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkraft



Mit dem Kauf eines Pakets innerhalb eines Themenschwerpunkts 

erwirbt jeder Partner eine Palette von multimedialen Einzelleis- 

tungen, die auf die entsprechende Zielgruppe abgestimmt und 

crossmedial vernetzt sind. Das gewählte Thema wird dabei in unter-

schiedlichen Ausspielungskanälen präsentiert und die Geschichte 

multimedial weitererzählt.
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Bis zu 30 Leistungen    
pro Paket und weitere Zusatzoptionen

  Urlaubsmagazin 2018
  Urlaubsmagazin Beileger Zeitung
  Urlaubsmagazin Beileger Zeitschrift
  Thematische Beilagen  

    »Familie & Kinder«, »Genuss & Kultur«, »Natur & Aktivität«
  E-Magazin »Marco Polo Travelmagazin«
  Online-Magazin »away« by HolidayCheck

  Online-Magazin »reisereporter.de«
  Webvideo
  360-Grad-Panoramafoto
  Magazin »OutdoorWelten«
  Online-Portal »outdooractive.com«

  Medienkooperation Funke Medien | Print und Online
  Magazin »Natürlich Reisen«
  Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«
  Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online
  Promotion Ostermarkt Essen
  Promotion Düsseldorf Arcaden
  Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips im Norden«
  auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual
  Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads
  auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser
  auf-nach-mv.de | Content-Integration
  auf-nach-mv.de | Angebot
  facebook.com/aufnachmv, instagram.com/aufnachmv
  Endkundennewsletter
  PR | PR-Event
  PR | Versand der Reportage
  PR | Versand von Short News
  Zusatzoption Auslandsmagazine
  Zusatzoption Nutzungsrechte
  Zusatzoption »ADFC-Radwelt«



Bronze

Bernstein

Kreide

Basispaket

Diamant
44.900 €

Platin
31.900 €

Gold
15.900 €

Silber
10.900 €

7.900 €

4.900 €

2.900 €

FAMILIE & KINDER

Bronze

Bernstein

7.900 €

4.900 €

2.900 €
Kreide

Muschel

GENUSS & KULTUR

Bronze

Bernstein

7.900 €

4.900 €

2.900 €
Kreide

Muschel

NATUR & AKTIVITÄT

Für die drei Themenschwerpunkte 

bieten wir je acht Einstiegsstufen, um 

an der MV-Kampagne teilzuhaben. 

Daraus ergeben sich 24 Möglichkeiten 

der Beteiligung.  

Der Umfang der Leistungen erhöht  

sich von Stufe zu Stufe. 

Es ist möglich, mehrere Pakete  

zu buchen.

Diamant
44.900 €

Diamant
45.900 €

Platin
31.900 €

Platin
32.900 €

Gold
15.900 €

Gold
16.200 €

Silber
10.900 €

Silber
10.900 €

ab 950 € 1.900 € 1.900 €
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272.000 € 190.000 € 73.000 € 32.000 €95.000 € 52.000 € 20.000 € 12.000 € ab 1.750 €

bis zu 30  
Leistungen

bis zu 28  
Leistungen

bis zu 21  
Leistungen

bis zu 12  
Leistungen

bis zu 11  
Leistungen

bis zu 10  
Leistungen

bis zu 9  
Leistungen

bis zu 8  
Leistungen

2  
Leistungen

8 Pakete zu jedem Themenschwerpunkt
Vielfältige Leistungen, große Reichweite, hoher Mediawert

7

Diamant Platin Gold Silber Bronze Bernstein Kreide Basispaket
(Familie & Kinder)

Muschel

Durchschnittlicher Mediawert  
(exklusive Zusatzoptionen)

Direkte Reichweite bis zu 16,8 Mio.



Urlaubsmagazin 2018

Urlaubsmagazin Beileger Zeitung

Urlaubsmagazin Beileger Zeitschrift

Thematische Beilagen »Familie & Kinder«, »Genuss & Kultur«, »Natur & Aktivität«

E-Magazin »Marco Polo Travelmagazin«

Online-Magazin »away« by HolidayCheck

Online-Magazin »reisereporter.de«

Webvideo

360-Grad-Panoramafoto

Magazin »OutdoorWelten«

Online-Portal »outdooractive.com«

Medienkooperation Funke Medien | Print und Online

Magazin »Natürlich Reisen«

Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«

Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online

Promotion Ostermarkt Essen

Promotion Düsseldorf Arcaden

Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips im Norden«

auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual

Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads

auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

auf-nach-mv.de | Content-Integration

auf-nach-mv.de | Angebot

facebook.com/aufnachmv, instagram.com/aufnachmv

Endkundennewsletter

PR | PR-Event

PR | Versand Reportage bzw. Newsletter mit Inhalten des Artikels

PR | Versand von Short News

    Zusatzoption Ausland: Urlaubsmagazine Dänisch und Englisch

    Zusatzoption: Rechte zur Nutzung Webvideos / 360-Grad-Panoramafoto

    Zusatzoption: Magazin »ADFC-Radwelt«

Diamant

FAMILIE
& KINDER

GENUSS  
& KULTUR

NATUR 
& AKTIVITÄT

3 Themenschwerpunkte

Kampagne 2018 
Mediadaten
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Platin Gold Silber Bronze Bernstein Kreide Muschel Basispaket
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DIAMANT     

26 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
44.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktio- 
nelle Platzierung auf 8 Seiten.  
Davon Mindestanteil inhaltlich abge-
stimmte Reportage: 2/3 (entspricht 
ca. 5 Seiten), davon Maximalanteil 
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht 
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner: 
12, kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand, 
Format A4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Platzierung auf 
8 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
8 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: redaktionelle Platzierung 
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil in-
haltlich abgestimmte Reportage: 2/3 
(entspricht ca. 2 2/3 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen: 

1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten). 
Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
mögliche Darstellung eines Partners: 
1/6 Seite – Mindestauflage: 275.000, 
Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 
Exemplare über das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin und aller Partnerdarstellungen 
plus Video und Panoramafoto und 
Verlinkung – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite 
inkl. Verlinkung, Promotion). Nen-
nung von maximal 6 Partnern (z. B.: 
Nennung + URL im Text, Einbindung 
in Landkarten), Laufzeit: 12 Monate – 
Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000, 
deutschsprachiger Raum

7.	Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion 
und Post in sozialen Netzwerken, 
Laufzeit: 4 Wochen – Seitenaufrufe/
Monat: 208.500

8.	Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung  

 
mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit 
Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke  
Medien Print und Online: Voll-
redaktioneller Artikel (1 Seite) im 
Reiseteil der Funke NRW Tageszei-
tungen sowie auf derwesten.de u. 
waz.de – Auflage: 552.748, Nielsen 2, 
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio. 

11. Magazin »Natürlich Reisen« 
(Funke Medien): Vollredaktioneller 
Artikel (1 Seite), Auflage: 251.000, 
Nielsen 2 u. national

12. Magazin »Mein Urlaub XXL« 
(Funke Medien): Anzeige (1/4 
Seite), Auflage: 1,5 Mio., VÖ: zur ITB, 
bundesweit

13. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt 
inkl. Standkosten, zzgl. Personal u. 
Logistik, Frühjahr 2018)

14. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printpor- 
trait/Advertorial (1/2 Seite) plus  
vollredaktioneller Artikel und  
optionales Gewinnspiel (Print);  
einwöchiges Online-Advertorial  
mit mobiler Verlängerung – Auflage: 
289.186, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 99,6 Mio.

15. Promotion Düsseldorf Arcaden: 
Eigener Messestand Reisewelt Düs-
seldorf Arcaden (18.2.2018)
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16. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage: 
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key- 
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual  
inkl. Werbemittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra- 
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich, zusätzlich einm. Ausspielung 
des Contents als Teaser im monat- 
lichen Endkundennewsletter 

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt bewor- 
benen Startseite (ggf. Ausspielung  
auf einer TMV-Themenseite), Lauf- 
zeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmv, 
instagram.com/aufnachmv: Be-
werbung eines Beitrages (Beitragsin-

teraktion) oder Videos (Videoim- 
pressionen), Laufzeit: 50 Tage – 
deutschsprachiger Raum 

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger News- 
letter: 17.000, deutschspr. Raum

24. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
lität in relevantem Quellmarkt (zzgl. 
Reise- und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Pres-
severteiler – Empfänger: 3.000, 
deutschsprachiger Raum

26. PR: Versand von bis zu 2 Short News 
über den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (3 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Präsentationen/
Postversand 

2.500,00 Euro zzgl. MwSt.
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

24 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
31.900,00 Euro zzgl. MwSt. 

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte 
Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 
Seiten), davon Maximalanteil Part- 
nerdarstellungen: 1/3 (entspricht ca. 
2 Seiten). Maximalanzahl Partner: 8, 
kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand, 
Format A4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
6 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: redaktionelle Platzierung 
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmte Reportage: 
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen: 

1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximal- 
anzahl Partner: 4, kleinstmögliche 
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite  
– Mindestauflage: 275.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite 
inkl. Verlinkung, Promotion). Nennung 
von maximal 6 Partnern (z. B.: Nen-
nung + URL im Text, Einbindung in 
Landkarten), Laufzeit: 12 Monate – 
Seitenaufrufe Magazin/Monat: mind. 
100.000, deutschsprachiger Raum

7.	Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion 
und Post in sozialen Netzwerken, 
Laufzeit: 4 Wochen – Seitenaufrufe 
Magazin/Monat 208.500
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8.	Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit 
Reportage bei Maßnahme 5-7,  
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke Me- 
dien Print und Online: Vollredak- 
tioneller Artikel (1/2 Seite) im Reise- 
teil der Funke NRW Tageszeitungen 
sowie auf derwesten.de u. waz.de  
– Auflage: 552.748, Nielsen 2,  
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio. 

11. Magazin »Natürlich Reisen«  
(Funke Medien): Vollredaktioneller 
Artikel (1/2 Seite), Auflage: 251.000, 
Nielsen 2 u. national

12. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt  
inkl. Standkosten, zzgl. Personal u. 
Logistik, Frühjahr 2018)

13. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printpor-
trait/Advertorial (1/4 Seite) plus 
vollredaktioneller Artikel, optiona-
les Gewinnspiel und optionales 
Kreuzworträtsel-Sponsoring (Print); 
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)  
– Auflage: 289.186, Nielsen 2,  
Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

14. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 

der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auf- 
lage: 120.000, Nielsen 1)

15. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key- 
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

16. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual 
inkl. Werbemittelerstellung

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

18. auf-nach-mv.de: Content-Inte- 
gration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener 
Direktverlinkung; Anreicherung  
mit POI/Events aus der gemeinsa-
men Datenbank möglich, zusätzlich 
einm. Ausspielung des Contents als 
Teaser im monatlichen Endkunden-
newsletter 

19. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

20. facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 

(Videoimpressionen), Laufzeit:  
40 Tage – deutschsprachiger Raum 

21. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger 
Raum

22. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
lität in relevantem Quellmarkt (zzgl. 
Reise- und Materialkosten)

23. PR: Versand der Reportage aus  
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

24. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und 
Englisch je 10.000 Messen/Präsentatio-
nen/Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

16 Maßnahmen 
+ 2 Zusatzoptionen 
15.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimmter 
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), 
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite). 
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmög-
liche Darstellung eines Partners: 1/6 
Seite – Auflage: 20.000, Messen/Prä-
sentationen/Postversand, Format A4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
3 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: redaktionelle Platzierung 
auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3 
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen: 
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmögliche 
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Darstellung eines Partners: 1/6 Seite 
– Mindestauflage: 275.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenma- 
gazin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung  
des Artikels aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite 
inkl. Verlinkung, Promotion). Nennung 
von maximal 4 Partnern (z. B.: Nen-
nung + URL im Text, Einbindung in 
Landkarten), Laufzeit: 12 Monate – 
Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000, 
deutschsprachiger Raum

7.	Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-6

8.	360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit 
Reportage bei Maßnahme 5-6

9.	Medienkooperation Funke Medien 
Print und Online: Vollredaktionelle 
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge- 
samtausgabe sowie auf derwesten.de 

u. waz.de – Auflage: 552.748,  
Nielsen 2, Seitenaufrufe Website/ 
Monat: 51,59 Mio.

10. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: optionales 
Kreuzworträtsel-Sponsoring (Print); 
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

11. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

13. facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
25 Tage – deutschsprachiger Raum 

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand eines Newsletters 
mit Inhalten des Artikels aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV- 
Presseverteiler – Empfänger: 3.000, 
deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und 
Englisch je 10.000 Messen/Präsentatio-
nen/Postversand
 
2.500,00 Euro zzgl. MwSt.
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2:
Rechte zur Nutzung und Verbreitung 
des Webvideos und des 360-Grad-Pa- 
noramafotos auf eigener Homepage 
und Social-Media-Kanälen
 
250,00 Euro zzgl. MwSt.
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
10.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand, Format: A 4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma- 
gazin: redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 Seite), Übernahme Darstel-
lung Urlaubsmagazin – Mindestver-
trieb: 400.000, Nielsen 2-4, Format: 
180 X 240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie  
& Kinder«: redaktionelle Darstellung  
(1 Seite, Übernahme Darstellung  
Urlaubsmagazin) oder Standard- 
Bildeintrag (1 Seite), – Mindest- 
auflage: 275.000, Format: 180 X 2 
40 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin –  
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
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nen Startseite (ggf. Ausspielung  
auf einer TMV-Themenseite),  
Laufzeit: 12 Monate

8.	facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
15 Tage – deutschsprachiger Raum 

9.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 15)
11. PR: Versand 1 Short News über den 

TMV-Presseverteiler

BRONZE
10 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/2 Seite) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsen- 
tationen/Postversand, Format: A4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1/2 Seite), Übernahme 

Darstellung Urlaubsmagazin – Min-
destvertrieb: 400.000, Nielsen 2-4, 
Format: 180 X 240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie 
& Kinder«: redaktionelle Dar-
stellung (1/2 Seite, Übernahme 
Darstellung Urlaubsmagazin) oder 
Standard-Bildeintrag (1/2 Seite) – 
Mindestauflage: 275.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 
Exemplare über das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin 
– Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

8.	facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
15 Tage – deutschsprachiger Raum 

9.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

9 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/4 Seite) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsen- 
tationen/Postversand, Format: A4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1/4 Seite), Übernahme 
Darstellung Urlaubsmagazin – Min-
destvertrieb: 400.000, Nielsen 2-4, 
Format: 180 X 240 mm
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4.	Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: redaktionelle Darstellung  
(1/4 Seite, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin) oder Standard- 
Bildeintrag (1/3 Seite) – Mindestauf- 
lage: 275.000, Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin –  
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus- 
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

8.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

9.	PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

KREIDE     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/6 Seite) – Auf-
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A 4

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
240 mm

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
240 mm

4.	Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: redaktionelle Darstellung 
(1/6 Seite, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin) oder Standard- 
Bildeintrag 1/4 Seite – Mindestaufla-
ge: 275.000, Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

5.	Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus- 
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate                          

8.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

BASISPAKET 
2 Maßnahmen     

ab 950,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Thematische Beilage »Familie & 
Kinder«: Standard-Bildeintrag –  
Mindestauflage: 275.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare über das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein Familienmagazin 
Schweiz/Österreich

1 Seite: 2.750 €, ½ Seite: 1.500 €,  
1/3 Seite: 1.200 €, ¼ Seite: 950 €
alle Preise zzgl. MwSt. und abzügl.  
15 % Rabatt für QMF-Partner

2.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf einer thematisch passenden 
Unterseite in der Rubrik »Familienur-
laub«, Laufzeit: 12 Monate
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DIAMANT     

26 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
44.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 8 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
te Reportage: 2/3 (entspricht ca. 
5 Seiten), davon Maximalanteil 
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht 
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner: 
12, kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand, 
Format A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
8 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte &  
Kultur«: redaktionelle Platzierung  
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmte Reportage:  
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), 
davon Maximalanteil Partnerdar-
stellungen: 1/3 (entspricht ca. 1 1/3 

Seiten). Maximalanzahl Partner: 6, 
kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für Kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein SI-Magazin für 
Kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite 
inkl. Verlinkung, Promotion). Nen-
nung von maximal 6 Partnern (z. B.: 
Nen-nung + URL im Text, Einbindung 
in Landkarten), Laufzeit: 12 Monate – 
Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000, 
deutschsprachiger Raum

7.	 Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion 
und Post in sozialen Netzwerken, 
Laufzeit: 4 Wochen – Seitenaufrufe/
Monat: 208.500

8.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 

mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit 
Reportage bei Maßnahme 5-7, Rechte 
zur weiteren Nutzung und Verbrei-
tung

10. Medienkooperation Funke Me- 
dien Print und Online: Vollredaktio-
neller Artikel (1 Seite) im Reiseteil der 
Funke NRW Tageszeitungen sowie 
auf derwesten.de u. waz.de – Auflage: 
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/ 
Monat: 51,59 Mio. 

11. Magazin »Natürlich Reisen« (Fun-
ke Medien): Vollredaktioneller Artikel 
(1 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2 
u. national

12. Magazin »Mein Urlaub XXL« 
(Funke Medien): Anzeige (1/4 
Seite), Auflage: 1,5 Mio., VÖ: zur ITB, 
bundesweit

13. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt inkl. 
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik, 
Frühjahr 2018)

14. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollre-
daktioneller Artikel und optionales 
Gewinnspiel (Print); einwöchiges On-
line-Advertorial mit mobiler Verlän- 
gerung – Auflage: 289.186, Nielsen 2, 
Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

15. Promotion Düsseldorf Arcaden: 
Eigener Messestand Reisewelt Düssel-
dorf Arcaden (18.2.2018)
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16. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage: 
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Keyvi-
sual (thematische Eignung vorausge-
setzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themenseite 
bzw. zu einem zugehörigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual  
inkl. Werbemittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen- 
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra- 
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich, zusätzlich einm. Ausspielung 
des Contents als Teaser im monat- 
lichen Endkundennewsletter 

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung  
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

22. facebook.com/aufnachmv, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung 
eines Beitrages (Beitragsinteraktion) 

oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit: 50 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung  
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

24. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalität 
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise- 
und Materialkosten) 

25. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Presse-
verteiler – Empfänger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

26. PR: Versand von bis zu 2 Short News 
über den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und  
Englisch, (3 S.) plus redaktionelle  
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme  
der deutschsprachigen Reportage 
Urlaubsmagazin 2018 (oder der Vorjahre) 
inkl. Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Präsentationen/
Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwSt.
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

24 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
31.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte 
Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 Sei- 
ten),  davon Maximalanteil Partner- 
darstellungen: 1/3 (entspricht ca.  
2 Seiten). Maximalanzahl Partner: 8, 
kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand, 
Format A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubsma- 
gazin – Mindestvertrieb: 400.000,  
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
6 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format:  
180 X 245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte &  
Kultur«: redaktionelle Platzierung  
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmte Reportage:  
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon  

Maximalanteil Partnerdarstellungen: 
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximal- 
anzahl Partner: 4, kleinstmögliche 
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite – 
Mindestauflage: 90.000, Format:  
180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für Kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000  
Exemplare über ein SI-Magazin für  
kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von 
maximal 6 Partnern (z. B.: Nennung + 
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate – Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7.	 Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion 
und Post in sozialen Netzwerken, Lauf-
zeit: 4 Wochen – Seitenaufrufe/Monat: 
208.500
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8.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit 
Reportage bei Maßnahme 5-7,  
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke Me- 
dien Print und Online: Vollredak- 
tioneller Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil 
der Funke NRW Tageszeitungen sowie 
auf derwesten.de u. waz.de – Auflage: 
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/ 
Monat: 51,59 Mio. 

11. Magazin »Natürlich Reisen« (Fun-
ke Medien): Vollredaktioneller Artikel 
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 
2 u. national

12. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt inkl. 
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik, 
Frühjahr 2018)

13. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak- 
tioneller Artikel, optionales Gewinn-
spiel und optionales Kreuzworträt-
sel-Sponsoring (Print); Vorschaltscreen 
RP-App (1 Woche), – Auflage: 289.186, 
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:  
99,6 Mio.

14. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 

der Reportage aus dem Urlaubs- 
magazin plus 1/6 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

15. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

16. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual 
inkl. Werbemittelerstellung

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

18. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener 
Direktverlinkung; Anreicherung mit 
POI/Events aus der gemeinsamen 
Datenbank möglich, zusätzlich einm. 
Ausspielung des Contents als Teaser 
im monatlichen Endkundennews-
letter 

19. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

20. facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 

(Videoimpressionen), Laufzeit:  
40 Tage – deutschsprachiger Raum 

21. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

22. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
lität in relevantem Quellmarkt (zzgl. 
Reise- und Materialkosten)

23. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Pres-
severteiler – Empfänger: 3.000, 
deutschsprachiger Raum

24. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme 
der deutschsprachigen Reportage Ur-
laubsmagazin 2018 (oder der Vorjahre) 
inkl. Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und 
Englisch je 10.000 Messen/Präsentatio-
nen/Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

16 Maßnahmen  
+ 2 Zusatzoptionen
15.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Platzierung auf 3 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmter 
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), 
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite). 
Maximalanzahl Partner: 4, kleinst-
mögliche Darstellung eines Partners: 
1/6 Seite – Auflage: 20.000, Messen/
Präsentationen/Postversand,  
Format A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
3 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte &  
Kultur«: redaktionelle Platzierung 
auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3 
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon 
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Maximalanteil Partnerdarstellungen: 
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmögliche 
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite – 
Mindestauflage: 90.000, Format:  
180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für Kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000  
Exemplare über ein SI-Magazin für  
kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung des 
Artikels aus dem Urlaubsmagazin und 
aller Partnerdarstellungen plus Video 
und Panoramafoto und Verlinkung – 
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung 
des Artikels aus dem Urlaubsmagazin 
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von 
maximal 4 Partnern (z. B.: Nennung + 
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate – Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-6

8.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on  
zur Reportage, Ausspielung mit Re- 
portage bei Maßnahme 5-6

9.	 Medienkooperation Funke Medien 
Print und Online: Vollredaktionelle 
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de 
u. waz.de – Auflage: 552.748, Nielsen 2, 
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

10. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: optionales 
Kreuzworträtsel-Sponsoring (Print); 
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

11. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung  
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

13. facebook.com/aufnachmv, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung 
eines Beitrages (Beitragsinteraktion) 
oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit: 25 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung  
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand eines Newsletters mit 
Inhalten des Artikels aus dem Urlaubs-
magazin über den TMV-Presseverteiler 
– Empfänger: 3.000, deutschsprachiger 
Raum

16. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland: 
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und  
Englisch je 10.000 Messen/Präsenta- 
tionen/Postversand

2500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Rechte zur Nutzung und Verbreitung 
des Webvideos und des 360-Grad-Pano- 
ramafotos auf eigener Homepage und 
Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
10.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X  
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
245 mm
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4. Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000  
Exemplare über ein SI-Magazin für  
kulturinteressierte & Genießer,  
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

8.	 facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
15 Tage – deutschsprachiger Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 

Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 15)
11. PR: Versand 1 Short News über den
	 TMV-Presseverteiler

BRONZE     

10 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/2 Seite) – Auf-
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 

plare über ein SI-Magazin für kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein SI-Magazin für 
kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

8.	 facebook.com/aufnachmv, 
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
15 Tage – deutschsprachiger Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

9 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/4 Seite) – Auf-
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 
Exemplare über ein SI-Magazin für 
kulturinteressierte & Genießer,  
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein SI-Magazin für 
kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz
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5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für 4 
bis 5 Wochen – Empfänger Newsletter: 
17.000, deutschsprachiger Raum

9.	 PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

KREIDE     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/6 Seite) – Auf-
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/6 
Seite), Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für kultur- 
interessierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000  
Exemplare über ein SI-Magazin für  
kulturinteressierte & Genießer, Öster-
reich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate 

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger News- 
letter: 17.000, deutschsprachiger Raum

MUSCHEL     

7 Maßnahmen  
1.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 Seite) – Auf-
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X  
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/8 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
90.000, Format: 180 X 245 mm

a)	Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem- 
plare über ein SI-Magazin für kulturin-
teressierte & Genießer, Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein SI-Magazin für kul-
turinteressierte & Genießer, Österreich/
Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate
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DIAMANT     

28 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
45.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 8 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
te Reportage: 2/3 (entspricht ca. 
5 Seiten), davon Maximalanteil 
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht 
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner: 
12, kleinstmögliche Darstellung eines 
Partners: 1/6 Seite – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand, 
Format A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin – Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 
2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
8 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Platzierung 
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmte Reportage: 
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen: 
1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten).  

Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
mögliche Darstellung eines Partners: 
1/6 Seite – Mindestauflage: 165.000, 
Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
(eigene Storytelling-Artikelseite inkl. 
Verlinkung, Promotion). Nennung von 
maximal 6 Partnern (z. B.: Nennung + 
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate – Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7.	 Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion 
und Post in sozialen Netzwerken,  
Laufzeit: 4 Wochen – Seitenaufrufe/
Monat: 208.500

8.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 

mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on 
zur Reportage, Ausspielung mit  
Reportage bei Maßnahme 5-7,  
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

10. Magazin »OutdoorWelten«: inhalt-
lich abgestimmtes Advertorial (1 Seite), 
Auflage: 40.000, Vertrieb u.a. über 
Outdoorspezialisten McTrek

11. Online-Portal outdooractive.com: 
Präsentation (Region, Touren, POI) 
zuzüglich Newslettereintrag und 
Contentkampagne – Besuche/ 
Monat: 2 Mio., Newsletter-Abon- 
nenten: 61.000

12. Medienkooperation Funke Medien 
Print und Online: Vollredaktionel-
ler Artikel (1 Seite) im Reiseteil der 
Funke NRW Tageszeitungen sowie 
auf derwesten.de u. waz.de – Auflage: 
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/ 
Monat: 51,59 Mio. 

13. Magazin »Natürlich Reisen« (Funke 
Medien): Vollredaktioneller Artikel  
(1 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2 
u. national

14. Magazin »Mein Urlaub XXL« (Fun-
ke Medien): Anzeige (1/4 Seite), Auf- 
lage: 1,5 Mio., VÖ: zur ITB, bundesweit

15. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt inkl. 
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik, 
Frühjahr 2018)

16. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollre-
daktioneller Artikel und optionales 
Gewinnspiel (Print); einwöchiges 
Online-Advertorial mit mobiler Ver-
längerung – Auflage: 289.186, Nielsen 
2, Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

17. Promotion Düsseldorf Arcaden: 
Eigener Messestand Reisewelt Düssel-
dorf Arcaden (18.2.2018)

18. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage: 
120.000, Nielsen 1)

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

20. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual  
inkl. Werbemittelerstellung

21. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen- 
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig)  
inkl. Bewerbung der Startseite

22. auf-nach-mv.de: Content-Integra- 
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
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möglich, zusätzlich einm. Ausspielung 
des Contents als Teaser  im monatli-
chen Endkundennewsletter 

23. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe- 
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

24. facebook.com/aufnachmv,  
instagram.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages (Bei- 
tragsinteraktion) oder Videos  
(Videoimpressionen), Laufzeit:  
50 Tage – deutschsprachiger Raum 

25. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung  
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

26. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalität 

in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise- 
und Materialkosten)

27. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Presse-
verteiler – Empfänger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

28. PR: Versand von bis zu 2 Short News 
über den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (3 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Präsentationen/
Postversand 

2.500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

26 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
32.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte 

Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 Seiten), 
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2 Seiten). 
Maximalanzahl Partner: 8, kleinstmögli-
che Darstellung eines Partners: 1/6 Seite 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsentatio-
nen/Postversand, Format A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin – Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 
2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
6 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur &  
Aktivität«: redaktionelle Platzierung  
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmte Reportage:  
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen:  
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maxima-
lanzahl Partner: 4, kleinstmögliche 
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite – 
Mindestauflage: 165.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
und aller Partnerdarstellungen plus 
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung der 
Reportage aus dem Urlaubsmagazin 
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von 
maximal 6 Partnern (z. B.: Nennung + 
URL im Text, Einbindung in Landkarten), 
Laufzeit: 12 Monate – Seitenaufrufe/
Monat: mind. 100.000, deutschspra- 
chiger Raum

7.	 Online-Magazin reisereporter.de: 
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser 
und eigener Unterseite, Promotion und 
Post in sozialen Netzwerken, Laufzeit: 
4 Wochen – Seitenaufrufe/Monat: 
208.500

8.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-7, 
Rechte zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung 

9.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on zur 
Reportage, Ausspielung mit Reportage 
bei Maßnahme 5-7, Rechte zur weiteren 
Nutzung und Verbreitung

10. Magazin »OutdoorWelten«:  
inhaltlich abgestimmtes Advertorial  
(1 Seite), Auflage: 40.000, Vertrieb u.a. 
über Outdoorspezialisten McTrek
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11. Online-Portal outdooractive.com: 
Präsentation (Region, Touren, POI) 
zuzüglich Newslettereintrag und  
Contentkampagne – Besuche/Monat:  
2 Mio., Newsletter-Abonnenten: 61.000

12. Medienkooperation Funke Medien 
Print und Online: Vollredaktioneller 
Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil der  
Funke NRW Tageszeitungen sowie 
auf derwesten.de u. waz.de – Auflage: 
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/ 
Monat: 51,59 Mio. 

13.Magazin »Natürlich Reisen« (Funke 
Medien): Vollredaktioneller Artikel  
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2 
u. national

14. Promotion Ostermarkt Essen: 
Standbeteiligung (vorauss. ½ Zelt inkl. 
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik, 
Frühjahr 2018)

15. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak- 
tioneller Artikel, optionales Gewinnspiel 
und optionales Kreuzworträtsel-Spon-
soring (Print); Vorschaltscreen RP-App 
(1 Woche), – Auflage: 289.186, Nielsen 
2, Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

16. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage: 
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Keyvisual 
(thematische Eignung vorausgesetzt) 

für einen Monat Laufzeit inkl. Bewer-
bung der Startseite und mit Direkt-But-
ton zur Partner-Themenseite bzw. zu 
einem zugehörigen Partner-Angebot 
bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-nach-
mv.de: Display Ads in Anlehnung an 
das Startseiten-Keyvisual inkl. Werbe-
mittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite 
bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) inkl. 
Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra- 
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver- 
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich, zusätzlich einm. Ausspielung 
des Contents als Teaser im monat- 
lichen Endkundennewsletter 

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmv, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung 
eines Beitrages (Beitragsinteraktion) 
oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit: 40 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung und 
Zusatzleistung möglich) plus Darstel-
lung des Angebotes auf der Startseite  

www.auf-nach-mv.de für  4 bis 5 Wo-
chen – Empfänger Newsletter: 17.000, 
deutschsprachiger Raum

24. PR: Beteiligung an einem PR-Event 
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalität 
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise- 
und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Presse-
verteiler – Empfänger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

26. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland:
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre 
Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Präsentationen/
Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

18 Maßnahmen  
+ 2 Zusatzoptionen
16.200,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon 
Mindestanteil inhaltlich abgestimmter 
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), 
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite). 
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmög-
liche Darstellung eines Partners: 1/6 
Seite – Auflage: 20.000, Messen/Präsen-
tationen/Postversand, Format A4
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2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten, 
Übernahme Darstellung Urlaubsma- 
gazin – Mindestvertrieb: 400.000, Niel-
sen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf 
3 Seiten, Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur &  
Aktivität«: redaktionelle Platzierung 
auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil 
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3 
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon 
Maximalanteil Partnerdarstellungen: 
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmögliche 
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite – 
Mindestauflage: 165.000, Format:  
180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung des 
Artikels aus dem Urlaubsmagazin und 
aller Partnerdarstellungen plus Video 
und Panoramafoto und Verlinkung – 
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6.	 Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung des 
Artikels aus dem Urlaubsmagazin (eige-
ne Storytelling-Artikelseite, Verlinkung 
und Promotion). Nennung von maxi-
mal 4 Partnern (z. B.: Nennung + URL 
im Text, Einbindung in Landkarten), 
Laufzeit: 12 Monate – Seitenaufrufe/
Monat: mind. 100.000, deutschspra- 
chiger Raum

7.	 Webvideo: Add-on zur Reportage, 
Länge ca. 30 Sekunden, Ausspielung 
mit Reportage bei Maßnahme 5-6

8.	 360-Grad-Panoramafoto: Add-on zur 
Reportage, Ausspielung mit Reportage 
bei Maßnahme 5-6 

9.	 Magazin »OutdoorWelten«: inhaltlich 
abgestimmtes Advertorial (1/2 Seite), 
Auflage: 40.000, Vertrieb u.a. über 
Outdoorspezialisten McTrek

10. Online-Portal outdooractive.com: 
Präsentation (Region, Touren, POI) 
zuzüglich Newslettereintrag und  
Contentkampagne – Besuche/Monat:  
2 Mio., Newsletter-Abonnenten: 
61.000

11. Medienkooperation Funke Medien 
Print und Online: Vollredaktionelle 
Nachricht (25 Zeilen) in der Gesamt-
ausgabe sowie auf derwesten.de u. 
waz.de – Auflage: 552.748, Nielsen 2, 
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

12. Medienkooperation Rheinische 
Post Print und Online: optionales 
Kreuzworträtsel-Sponsoring (Print); 
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

13. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

15. facebook.com/aufnachmv, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung 
eines Beitrages (Beitragsinteraktion) 
oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit: 25 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für 4 
bis 5 Wochen – Empfänger Newsletter: 
17.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Versand eines Newsletters mit 
Inhalten des Artikels aus dem Urlaubs-
magazin über den TMV-Presseverteiler 
– Empfänger: 3.000, deutschsprachiger 
Raum

18. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland: 
Urlaubsmagazine Dänisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.), Übernahme der 
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl. 
Übersetzung. Laufzeit: 3 Jahre. 

Vertrieb: Dänisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Dänemark. Dänisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Präsentationen/
Postversand

2500,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Rechte zur Nutzung und Verbreitung 
des Webvideos und des 360-Grad-Pan-
oramafotos auf eigener Homepage und 
Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
10.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1 
Seite), Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1 Seite), 
Übernahme Darstellung Urlaubsma- 
gazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-4, Format: 180 X 245 mm

CNatur & Aktivität
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4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Darstellung 
(1 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
165.000, Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 
Exemplare über ein zielgruppenspe-
zifisches Magazin (Reise- und Aktivbe-
reich), Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin –  
Mindestdownloads: 500.000, deutsch- 
sprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 
Monate

8.	 facebook.com/aufnachmv, 
instagram.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit: 15 
Tage – deutschsprachiger Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 

Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger 
Raum

10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 17)
11. PR: Versand 1 Short News über den 

TMV-Presseverteiler

BRONZE    

10 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/2 Seite) – Auf- 
lage: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X  
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Darstellung 
(1/2 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
165.000, Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

8.	 facebook.com/aufnachmv, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit: 15 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung 
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für 4 
bis 5 Wochen – Empfänger Newsletter: 
17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

9 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/4 Seite) – Aufla-
ge: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X  
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4  Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Darstellung 
(1/4 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
165.000, Format: 180 X 240 mm

a)	Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare 
über das Magazin Globetrotter per 
Direct Mailing 

b)	Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
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Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung  
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

9.	 PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

KREIDE     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/6 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand, Format: A 4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  

(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X 
245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Darstellung 
(1/6 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
165.000, Format: 180 X 240 mm

Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare über 
das Magazin Globetrotter per Direct 
Mailing 

Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exemp-
lare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin –  
Mindestdownloads: 500.000,  
deutschsprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate 

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
(nur Angebote inkl. Übernachtung  
und Zusatzleistung möglich) plus 
Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger News- 
letter: 17.000, deutschsprachiger Raum

MUSCHEL     

7 Maßnahmen  
1.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand, Format: A4

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 
Seite), Übernahme Darstellung Urlaubs-
magazin – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X  
245 mm

4.	 Thematische Beilage »Natur & 
Aktivität«: redaktionelle Darstellung 
(1/8 Seite), Übernahme Darstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage: 
165.000, Format: 180 X 240 mm

Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare über 
das Magazin Globetrotter per Direct 
Mailing 

Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exemp-
lare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale 
Darstellung und Verlinkung, Umfang: 
entsprechend Urlaubsmagazin – Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige 
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

ZUSATZOPTION AKTIV:
buchbar in Kombination mit allen  
Aktiv-Paketen
Magazin »ADFC-Radwelt«: inhaltlich 
abgestimmter redaktioneller Beitrag – 
Aboauflage: 83.000, deutschsprachiger 
Raum
Preise: 1 Seite: 3.792 €,  
	 2/3 Seiten: 2.733 €,  
	 ½ Seite: 2.040 €,  
	 1/3 Seite: 1.398 €,  
	 ¼ Seite: 1.233 € 
alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer 
(nicht in den Paketpreisen enthalten)



Kontakte:
Verantwortlich:
Tobias Woitendorf
fon +49 (0) 381 40 30 612
t.woitendorf@auf-nach-mv.de

Projektmanagement:
Miriam Gedrose
fon +49 (0)381 4030 610
m.gedrose@auf-nach-mv.de

Akquisition:
Themenschwerpunkt Familie & Kinder
Mirka Vaarnas/Corina Reuter
fon +49 (0)381 4030 662 (669)
m.vaarnas@auf-nach-mv.de
c.reuter@auf-nach-mv.de

Themenschwerpunkt Genuss & Kultur
Carolin Bartel
fon +49 (0)381 4030 678
c.bartel@auf-nach-mv.de

Themenschwerpunkt Natur & Aktivität
Dorit Jensen/Nicolle Völcker
fon +49 (0)381 4030 657 (667)
d.jensen@auf-nach-mv.de
n.voelcker@auf-nach-mv.de

Auftragserteilung: 
Für Regionen und Städte  
möglichst bis 12. Juli 2017

Redaktionsschluss: 
Content-Produktion: 31. August 2017
Urlaubsmagazin: 31. Oktober 2017

Informationen
und Buchungsformulare:
tmv.de/kampagne2018
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