Mecklenburg-Vorpommern

Kampagne 2018

vernetzt, effizient, reichweitenstark,
zielgruppengenau
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360°-=MV auf allen Kanalen

Die MV-KAMPAGNE 2018 ist der starkste Ausdruck des Urlaubslandes Mecklenburg-

Vorpommern. Sie ist DIE KAMPAGNE im Tourismusmarketing des Landes: crossmedial
angelegt, vernetzt, zielgruppengenau und reichweitenstark geplant. Gegentber ihrem
Vorganger, der Kernkampagne 2017, wird sie in Qualitat, Reichweite und Gemeinschaft

noch einmal deutlich ausgebaut. Ziel der Content-basierten Kampagne mit ihrem
STORYTELLING-ANSATZ ist es, Uber starke Geschichten, Bilder und Charaktere noch
mehr Gaste auf die Urlaubsoptionen in Mecklenburg-Vorpommern aufmerksam zu
machen, sie gleichermallen zu inspirieren und zu informieren.

NEU ist unter anderem, dass die Kampagne 2018 von zwei kréftigen Begleitern flan-
kiert wird, sodass fur die Image-Vermarktung des Urlaubslandes drei Bestandteile

wirksam werden:

1. Die MV-Kampagne kommt mit Jahres-
beginn 2018 Uber die ihr vorgeschaltete
so genannte ERSTE WELLE ins Rollen.
Dahinter steht ein vom Landestouris-
musverband finanzierter Mix aus
Marketingmal3nahmen, vornehmlich
GROSSFLACHEN-, PLAKAT- UND
SCREEN-WERBUNG in den Quellmarkten
Suddeutschland (Rdume Minchen & Stutt-
gart), Osterreich (Raum Wien) und Schweiz
(Raum Zdrich).

2. Die FILMPRODUKTION mit dem Titel
»ENDLICH RUHE« wird mit der MV-Kam-

pagne verwoben. Gemeinsam mit finf
Regionspartnern sowie den Grimme-Preis-
trdgern Anneke Kim Sarnau und Hinnerk
Schénemann wurden finf unterhaltsame
Episoden produziert, die ebenfalls ab Jah-
resbeginn auf Internet-Kanalen fiir hohe
Aufmerksamkeit sorgen sollen.

3. Die MV-KAMPAGNE 2018 selbst ist
die starkste nach au3en formulierte Bot-
schaft des Landes. 16,8 Millionen direkte
Reichweite sprechen flr sich. Der zeitliche
Schwerpunkt liegt im buchungsstarken
ersten Quartal des Jahres.

NEU an der MV-Kampagne 2018 ist, dass

nicht nur ein Teil des Vertriebs in internationalen
Quellmarkten realisiert wird, sondern erstmals
die Méglichkeit besteht, eine AUSLANDS-
OPTION (dénische & englische Publikation)

zu buchen. Verstarkt wird 2018 der Fokus auf
den DIGITALEN BEREICH.

Ein wesentlicher Baustein der pro Paket bis zu
30 Leistungen umfassenden MV-Kampagne
bleibt das multimediale URLAUBSMAGAZIN,
das als inspirierendes Instrument zur Neukun-
dengewinnung in verschiedenen Ausfihrun-
gen und Kanélen erscheint.

Der Einstieg in die Kampagne ist auf ACHT
STUFEN - vom Paket Diamant bis zum Paket
Muschel - méglich. So bietet sie fir jeden Part-
ner gendgend Spielraum, eigene Image- und
Schwerpunktthemen zu inszenieren, um sich
starker als AKTIV-, KULTUR- oder FAMILIEN-
REISEZIEL zu positionieren. Dartber hinaus
wird KULINARIK ein Themenschwerpunkt sein.

Werden Sie Partner der
MV-Kampagne 2018 - das Ganze ist
mehr als die Summe seiner Teile!



3 Themenschwerpunkte

Effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkraft

FAMILIE & KINDER GENUSS & KULTUR NATUR & AKTIVITAT

V’ (/

Positionieren und Profil scharfen: Mit der Mecklenburg-Vorpommern-
Kampagne 2018, deren zeitlicher Horizont im ersten Quartal des Jahres liegt,
holen wir Partner dort ab, wo sie selbst ihre Starken definieren.

Es wurden drei Themenschwerpunkte (Familie & Kinder, Genuss & Kultur,
Natur & Aktivitat) definiert, die den im Marken- und Kommunikationskonzept
beschriebenen Urlaubswelten (vgl. http://www.tmv.de/kmh) entsprechen.



Bis zu 30 Leistungen
p rO Pa ket und weitere Zusatzoptionen

Mit dem Kauf eines Pakets innerhalb eines Themenschwerpunkts
erwirbt jeder Partner eine Palette von multimedialen Einzelleis-
tungen, die auf die entsprechende Zielgruppe abgestimmt und
crossmedial vernetzt sind. Das gewahlte Thema wird dabei in unter-
schiedlichen Ausspielungskandlen prasentiert und die Geschichte
multimedial weitererzahlt.

Urlaubsmagazin 2018

Urlaubsmagazin Beileger Zeitung

Urlaubsmagazin Beileger Zeitschrift

Thematische Beilagen

»Familie & Kinderg, »Genuss & Kultur«, »Natur & Aktivitat«
® E-Magazin »Marco Polo Travelmagazin«

= Online-Magazin »away« by HolidayCheck

= Online-Magazin »reisereporter.de«

= Webvideo

® 360-Grad-Panoramafoto

= Magazin »OutdoorWelten«

= Online-Portal »outdooractive.com«

= Medienkooperation Funke Medien | Print und Online
= Magazin »Naturlich Reisen«

= Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«

= Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online
= Promotion Ostermarkt Essen

= Promotion Dusseldorf Arcaden

m Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips im Norden«

= auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual

= Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads
= auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

= auf-nach-mv.de | Content-Integration

= auf-nach-mv.de | Angebot

m facebook.com/aufnachmy, instagram.com/aufnachmv
= Endkundennewsletter

= PR|PR-Event

= PR |Versand der Reportage

= PR |Versand von Short News

B Zusatzoption Auslandsmagazine

® Zusatzoption Nutzungsrechte

u Zusatzoption »ADFC-Radwelt«



FAMILIE & KINDER

q
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Diamant
44.900€

Platin
31.900€

Gold
15.900€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein

Kreide
2.900€

Basispaket
ab 950€

GENUSS & KULTUR

Diamant
44.900€

Platin

31.900€

Gold
15.900€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein
4900€

Kreide
2900€

Muschel
1.900€

NATUR & AKTIVITAT

Diamant
45.900€

Platin
32.900€

Gold
16.200€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein
4900€

Kreide
2.900€

Muschel
1.900€

Fur die drei Themenschwerpunkte
bieten wir je acht Einstiegsstufen, um
an der MV-Kampagne teilzuhaben.
Daraus ergeben sich 24 Moglichkeiten
der Beteiligung.

Der Umfang der Leistungen erhoht
sich von Stufe zu Stufe.

Es ist moglich, mehrere Pakete

zu buchen.



8 Pakete zu jedem Themenschwerpunkt

Vielfaltige Leistungen, gro3e Reichweite, hoher Mediawert

Direkte Reichweite bis zu 16,8 Mio.

(Familie & Kinder)
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Durchschnittlicher Mediawert

(exklusive Zusatzoptionen)

272000 € 190.000€ 95000€ 73.000€ 52000€ 32000€ 20.000€ 12000€ ab1.750¢€



Kampagne 2018
Mediadaten

3 Themenschwerpunkte
< <
FAMILIE GENUSS NATUR
& KINDER & KULTUR & AKTIVITAT

Urlaubsmagazin 2018

Urlaubsmagazin Beileger Zeitung

Urlaubsmagazin Beileger Zeitschrift

Thematische Beilagen »Familie & Kinder«, »Genuss & Kulture, »Natur & Aktivitdt«

E-Magazin »Marco Polo Travelmagazin«

Online-Magazin »away« by HolidayCheck

Online-Magazin »reisereporter.de«

Webvideo

360-Grad-Panoramafoto

Magazin »OutdoorWelten«

Online-Portal »outdooractive.com«

Medienkooperation Funke Medien | Print und Online

Magazin »Natdrlich Reisen«

Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«

Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online

Promotion Ostermarkt Essen

Promotion Disseldorf Arcaden

Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips im Norden«

auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual

Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads

auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

auf-nach-mv.de | Content-Integration

auf-nach-mv.de | Angebot

facebook.com/aufnachmv, instagram.com/aufnachmv

Endkundennewsletter

PR | PR-Event

PR | Versand Reportage bzw. Newsletter mit Inhalten des Artikels

PR | Versand von Short News

Zusatzoption Ausland: Urlaubsmagazine Danisch und Englisch
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Zusatzoption: Rechte zur Nutzung Webvideos / 360-Grad-Panoramafoto

Zusatzoption: Magazin »ADFC-Radwelt«
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26 Mallhahmen

+ Zusatzoption

-

1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
mogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Mindestauflage: 275.000,
Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000

. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-

nelle Platzierung auf 8 Seiten.
Davon Mindestanteil inhaltlich abge-
stimmte Reportage: 2/3 (entspricht

ca. 5 Seiten), davon Maximalanteil 5.

Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner:
12, kleinstmaogliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Auflage: 20.000,
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format A4

. Zeitungsbeilage Urlaubsmaga- 6.

zin: redaktionelle Platzierung auf

8 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
240 mm

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf
8 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:

400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X 7.

240 mm

. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil in-
haltlich abgestimmte Reportage: 2/3

(entspricht ca. 2 2/3 Seiten), davon 8.

Maximalanteil Partnerdarstellungen:

Exemplare Uber das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

Exemplare Uber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin und aller Partnerdarstellungen
plus Video und Panoramafoto und
Verlinkung — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum
Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite
inkl. Verlinkung, Promotion). Nen-
nung von maximal 6 Partnern (z. B.:
Nennung + URL im Text, Einbindung
in Landkarten), Laufzeit: 12 Monate —
Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000,
deutschsprachiger Raum
Online-Magazin reisereporter.de:
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
und eigener Unterseite, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken,
Laufzeit: 4 Wochen - Seitenaufrufe/
Monat: 208.500

Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung

mit Reportage bei MalSnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

9. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on

zur Reportage, Ausspielung mit
Reportage bei Mallnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke
Medien Print und Online: Voll-
redaktioneller Artikel (1 Seite) im
Reiseteil der Funke NRW Tageszei-
tungen sowie auf derwesten.de u.
waz.de - Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

11. Magazin »Natdrlich Reisen«
(Funke Medien): Vollredaktioneller
Artikel (1 Seite), Auflage: 251.000,
Nielsen 2 u. national

12. Magazin »Mein Urlaub XXL«
(Funke Medien): Anzeige (1/4
Seite), Auflage: 1,5 Mio,, VO: zur ITB,
bundesweit

13. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. > Zelt
inkl. Standkosten, zzgl. Personal u.
Logistik, Friihjahr 2018)

14. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printpor-
trait/Advertorial (1/2 Seite) plus
vollredaktioneller Artikel und
optionales Gewinnspiel (Print);
einwdchiges Online-Advertorial
mit mobiler Verldangerung - Auflage:
289.186, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 99,6 Mio.

15. Promotion Diisseldorf Arcaden:
Eigener Messestand Reisewelt Dis-
seldorf Arcaden (18.2.2018)

Foto: TMV / Werk 3



16. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) fr einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjéhrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich, zusétzlich einm. Ausspielung
des Contents als Teaser im monat-
lichen Endkundennewsletter

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Lauf-
zeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmv,
instagram.com/aufnachmv: Be-
werbung eines Beitrages (Beitragsin-

teraktion) oder Videos (Videoim-
pressionen), Laufzeit: 50 Tage —
deutschsprachiger Raum

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger News-
letter: 17.000, deutschspr. Raum

24, PR: Beteiligung an einem PR-Event
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
litét in relevantem Quellmarkt (zzgl.
Reise- und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin Uber den TMV-Pres-
severteiler — Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum

26. PR: Versand von bis zu 2 Short News

Uber den TMV-Presseverteiler (Voraus- 2.

setzung: Nachrichtenwert)

Urlaubsmagazine Danisch und Eng-

24 Malinahmen
+ Zusatzoption

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte
Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4
Seiten), davon Maximalanteil Part-
nerdarstellungen: 1/3 (entspricht ca.
2 Seiten). Maximalanzahl Partner: 8,
kleinstmdgliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Auflage: 20.000,
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format A4

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubs-
magazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 180 X 240 mm

lisch, Reportage (3 S.) plus redaktionelle 3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

Partnerdarstellung (1 S, Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Danemark. Danisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Prdsentationen/
Postversand

(Nicht im Paketpreis enthalten)

gazin: redaktionelle Platzierung auf
6 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
240 mm

4. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:

1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximal-
anzahl Partner: 4, kleinstmogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite
- Mindestauflage: 275.000, Format:
180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare Uber das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare tber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin« multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite
inkl. Verlinkung, Promotion). Nennung
von maximal 6 Partnern (z. B.: Nen-
nung + URL im Text, Einbindung in
Landkarten), Laufzeit: 12 Monate —
Seitenaufrufe Magazin/Monat: mind.
100.000, deutschsprachiger Raum

7. Online-Magazin reisereporter.de:
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
und eigener Unterseite, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken,
Laufzeit: 4 Wochen - Seitenaufrufe
Magazin/Monat 208.500



8. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei MaBnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

9. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on
zur Reportage, Ausspielung mit
Reportage bei MaBnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke Me-
dien Print und Online: Vollredak-
tioneller Artikel (1/2 Seite) im Reise-
teil der Funke NRW Tageszeitungen
sowie auf derwesten.de u. waz.de
- Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

11. Magazin »Nattrlich Reisen«
(Funke Medien): Vollredaktioneller
Artikel (1/2 Seite), Auflage: 251.000,
Nielsen 2 u. national

12. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. 2 Zelt
inkl. Standkosten, zzgl. Personal u.
Logistik, Frihjahr 2018)

13. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printpor-
trait/Advertorial (1/4 Seite) plus
vollredaktioneller Artikel, optiona-
les Gewinnspiel und optionales
Kreuzwortratsel-Sponsoring (Print);
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)
- Auflage: 289.186, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

14. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: Veroffentlichung

der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auf-
lage: 120.000, Nielsen 1)

15. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) flr einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

16. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

18. auf-nach-mv.de: Content-Inte-
gration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener
Direktverlinkung; Anreicherung
mit POI/Events aus der gemeinsa-
men Datenbank méglich, zusatzlich
einm. Ausspielung des Contents als
Teaser im monatlichen Endkunden-
newsletter

19. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

20. facebook.com/aufnachmv,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos

(Videoimpressionen), Laufzeit:
40 Tage - deutschsprachiger Raum

21. Endkundennewsletter: 1 Angebot 16 MaBﬂahmen

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger
Raum

22. PR: Beteiligung an einem PR-Event
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
litét in relevantem Quellmarkt (zzgl.
Reise- und Materialkosten)

23. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler — Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

24, PR: Versand 1 Short News tber den

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Urlaubsmagazine Déanisch und Eng-

lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.), Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-

magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-

beilage in Danemark. Danisch und
Englisch je 10.000 Messen/Présentatio-
nen/Postversand

(Nicht im Paketpreis enthalten)

+ 2 Zusatzoptionen

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-

nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmter
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite).
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners: 1/6
Seite — Auflage: 20.000, Messen/Pra-
sentationen/Postversand, Format A4

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubs-
magazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 180 X 240 mm

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf
3 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
240 mm

. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmogliche



Darstellung eines Partners: 1/6 Seite
- Mindestauflage: 275.000, Format:
180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare Uber das Jako-o-Kundenma-
gazin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung
des Artikels aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin (eigene Storytelling-Artikelseite
inkl. Verlinkung, Promotion). Nennung
von maximal 4 Partnern (z. B.: Nen-
nung + URL im Text, Einbindung in
Landkarten), Laufzeit: 12 Monate —
Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000,
deutschsprachiger Raum

7. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei Mainahme 5-6

8. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on
zur Reportage, Ausspielung mit
Reportage bei Mainahme 5-6

9. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktionelle
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de

u. waz.de - Auflage: 552.748,
Nielsen 2, Seitenaufrufe Website/
Monat: 51,59 Mio.

10. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: optionales
Kreuzwortrdtsel-Sponsoring (Print);
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

11. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

13. facebook.com/aufnachmv,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

25 Tage — deutschsprachiger Raum
14. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-

ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand eines Newsletters
mit Inhalten des Artikels aus dem
Urlaubsmagazin Uber den TMV-
Presseverteiler - Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Urlaubsmagazine Dénisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.), Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Ddnemark. Danisch und
Englisch je 10.000 Messen/Présentatio-
nen/Postversand

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos und des 360-Grad-Pa-
noramafotos auf eigener Homepage
und Social-Media-Kanalen

(Nicht im Paketpreis enthalten)

>

P
11 MalRnahmen

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1 Seite) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
240 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 Seite), Ubernahme Darstel-
lung Urlaubsmagazin — Mindestver-
trieb: 400.000, Nielsen 2-4, Format:
180 X 240 mm

4. Thematische Beilage »Familie
& Kinder«: redaktionelle Darstellung
(1 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Standard-
Bildeintrag (1 Seite), - Mindest-
auflage: 275.000, Format: 180 X 2
40 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare Uber das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare tber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin —
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-

13



Foto: TMV / outdoor-visions.com, Schneider

nen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite),
Laufzeit: 12 Monate

8. facebook.com/aufnachmy,

instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

15 Tage — deutschsprachiger Raum

9. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum
10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 15)
11.PR:Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler

[
10 MalBhahmen

EUro zgl. Mws

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/2 Seite)
- Auflage: 20.000, Messen/Prasen-
tationen/Postversand, Format: A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
240 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1/2 Seite), Ubernahme

Darstellung Urlaubsmagazin — Min-
destvertrieb: 400.000, Nielsen 2-4,
Format: 180 X 240 mm

4. Thematische Beilage »Familie
& Kinder«: redaktionelle Dar-
stellung (1/2 Seite, Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin) oder
Standard-Bildeintrag (1/2 Seite) -
Mindestauflage: 275.000, Format:
180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000
Exemplare tber das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwind, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin
— Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

8. facebook.com/aufnachmy,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

15 Tage — deutschsprachiger Raum

9. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Versand 1 Short News (ber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

v

9 Mallhahmen

Euro zzgl Mmwst.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/4 Seite)
- Auflage: 20.000, Messen/Prasen-
tationen/Postversand, Format: A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
240 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1/4 Seite), Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin — Min-
destvertrieb: 400.000, Nielsen 2-4,
Format: 180 X 240 mm



Familie & Kinder A

4. Thematische Beilage »Familie &
Kinder«: redaktionelle Darstellung
(174 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Standard-
Bildeintrag (1/3 Seite) — Mindestauf-
lage: 275.000, Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare Uber das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin -
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-

ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

KREIDE "W

8 Malnahmen
2.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/6 Seite) — Auf-
lage: 20.000, Messen/Prasentationen/
Postversand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
240 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
240 mm

4. Thematische Beilage »Familie &
Kinder«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Standard-
Bildeintrag 1/4 Seite — Mindestaufla-
ge: 275.000, Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-
plare Uber das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Gber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-

destdownloads: 500.000, deutschspra-

chiger Raum
6. Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)
7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate
Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

8.

Foto: TMV / Roth

BASISPAKET

2 Mallhahmen
ab 950,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: Standard-Bildeintrag —
Mindestauflage: 275.000, Format:
180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 250.000 Exem-

plare Uber das Jako-o-Kundenmaga-
zin »Wirbelwind«, Ausg. 1/2018

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

2.

Exemplare Uber ein Familienmagazin
Schweiz/Osterreich

1 Seite: 2.750 €, 2 Seite: 1.500 €,

1/3 Seite: 1.200 €, V4 Seite: 950 €

alle Preise zzgl. MwSt. und abzugl.
15 % Rabatt fir QMF-Partner

auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf einer thematisch passenden
Unterseite in der Rubrik »Familienur-
laubg, Laufzeit: 12 Monate



B Genuss & Kultur

Seiten). Maximalanzahl Partner: 6,
kleinstmdgliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm
a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-
plare Uber ein SI-Magazin fur Kultur-
interessierte & Geniel3er, Nielsen 1-3
b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare tber ein SI-Magazin fir
Kulturinteressierte & GenielRer, Oster-
reich/Schweiz
E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
Messen/Prasentationen/Postversand, kung - Mindestdownloads: 500.000,
Format A4 deutschsprachiger Raum
2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 6. Online-Magazin »away« by Holi-
redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten, dayCheck: multimediale Darstellung
Ubernahme Darstellung Urlaubs- der Reportage aus dem Urlaubsma-
magazin - Mindestvertrieb: 400.000, gazin (eigene Storytelling-Artikelseite
Nielsen 2-3, Format; 180 X 245 mm inkl. Verlinkung, Promotion). Nen-
3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma- nung von maximal 6 Partnern (z. B.:
gazin: redaktionelle Platzierung auf Nen-nung + URL im Text, Einbindung
8 Seiten, Ubernahme Darstellung in Landkarten), Laufzeit: 12 Monate —
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb: Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000,
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X deutschsprachiger Raum
245 mm 7. Online-Magazin reisereporter.de:
4. Thematische Beilage »Stadte & Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
Kultur«: redaktionelle Platzierung und eigener Unterseite, Promotion
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil und Post in sozialen Netzwerken,
inhaltlich abgestimmte Reportage: Laufzeit: 4 Wochen - Seitenaufrufe/
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), Monat: 208.500
davon Maximalanteil Partnerdar- 8. Webvideo: Add-on zur Reportage,
stellungen: 1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung

DIAMANT
26 MalRnahmen
+ Zusatzoption
44.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 8 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
te Reportage: 2/3 (entspricht ca.

5 Seiten), davon Maximalanteil 5.
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht

ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner:

12, kleinstmaogliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Auflage: 20.000,

mit Reportage bei Mallnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

9. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on

zur Reportage, Ausspielung mit

Reportage bei MaBnahme 5-7, Rechte

zur weiteren Nutzung und Verbrei-
tung

10. Medienkooperation Funke Me-
dien Print und Online: Vollredaktio-
neller Artikel (1 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie

auf derwesten.de u. waz.de - Auflage:

552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

11. Magazin »Natiirlich Reisen« (Fun-
ke Medien): Vollredaktioneller Artikel
(1 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2
u. national

12. Magazin »Mein Urlaub XXL«
(Funke Medien): Anzeige (1/4
Seite), Auflage: 1,5 Mio,, VO: zur ITB,
bundesweit

13. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. ¥4 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2018)

14. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollre-
daktioneller Artikel und optionales
Gewinnspiel (Print); einwdchiges On-
line-Advertorial mit mobiler Verlan-
gerung - Auflage: 289.186, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

15. Promotion Diisseldorf Arcaden:
Eigener Messestand Reisewelt Dussel-
dorf Arcaden (18.2.2018)

Foto: TMV / Grundner



Genuss & Kultur B

16. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Keyvi-
sual (thematische Eignung vorausge-
setzt) fUr einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit

Direkt-Button zur Partner-Themenseite

bzw. zu einem zugehorigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-
nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-

linkung; Anreicherung mit POI/Events

aus der gemeinsamen Datenbank

maoglich, zusétzlich einm. Ausspielung

des Contents als Teaser im monat-
lichen Endkundennewsletter

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

22. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv: Bewerbung

eines Beitrages (Beitragsinteraktion)

oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 50 Tage — deutschsprachiger
Raum

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-

ter: 17.000, deutschsprachiger Raum 1.

24, PR: Beteiligung an einem PR-Event
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalitét
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin Giber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

26. PR: Versand von bis zu 2 Short News
Uber den TMV-Presseverteiler (Voraus-

setzung: Nachrichtenwert) 2.

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Dénisch und
Englisch, (3 S.) plus redaktionelle

Partnerdarstellung (1 S)), Ubernahme 3.

der deutschsprachigen Reportage
Urlaubsmagazin 2018 (oder der Vorjahre)
inkl. Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.
Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Danemark. Danisch und Eng-

lisch je 10.000 Messen/Prasentationen/ 4.

Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

_

PLATIN

24 MalRnahmen

+ Zusatzoption

31 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte
Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 Sei-
ten), davon Maximalanteil Partner-
darstellungen: 1/3 (entspricht ca.

2 Seiten). Maximalanzahl Partner: 8,
kleinstmdgliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Auflage: 20.000,
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format A4

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsma-
gazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm
Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
6 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format:

180 X 245 mm

Thematische Beilage »Stédte &
Kultur«: redaktionelle Platzierung
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon

Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximal-
anzahl Partner: 4, kleinstmogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite —
Mindestauflage: 90.000, Format:
180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-
plare Uber ein SI-Magazin fur Kultur-
interessierte & Geniel3er, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare tber ein SI-Magazin fir
kulturinteressierte & GenieRer, Oster-
reich/Schweiz

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von
maximal 6 Partnern (z. B Nennung +
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate - Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7. Online-Magazin reisereporter.de:
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
und eigener Unterseite, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken, Lauf-
zeit: 4 Wochen - Seitenaufrufe/Monat:
208.500

17



B Genuss & Kultur

. Webvideo: Add-on zur Reportage,

Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei MalBnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on

zur Reportage, Ausspielung mit
Reportage bei Mallnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Medienkooperation Funke Me-

dien Print und Online: Vollredak-
tioneller Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil
der Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de - Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

11. Magazin »Natiirlich Reisen« (Fun-

ke Medien): Vollredaktioneller Artikel
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen
2 u. national

12. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. /2 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2018)

13. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel, optionales Gewinn-
spiel und optionales Kreuzwortrdt-
sel-Sponsoring (Print); Vorschaltscreen
RP-App (1 Woche), - Auflage: 289.186,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:

99,6 Mio.

14. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: Veroffentlichung

der Reportage aus dem Urlaubs-
magazin plus 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

15. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-

visual (thematische Eignung voraus-

gesetzt) fUr einen Monat Laufzeit inkl.

Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

16. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

18. auf-nach-mv.de: Content-Integra-

tion (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener
Direktverlinkung; Anreicherung mit
POI/Events aus der gemeinsamen

Datenbank maglich, zusatzlich einm.

Ausspielung des Contents als Teaser
im monatlichen Endkundennews-
letter

19. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

20. facebook.com/aufnachmy,

instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos

(Videoimpressionen), Laufzeit: ’

40 Tage - deutschsprachiger Raum Go LD

21. Endkundennewsletter: 1 Angebot | { MaBna h men
(nur Angebote inkl. Ubernachtung .
+ 2 Zusatzoptionen

und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotesaufder ~ 15,900,00 Euro gl Mwst.

Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

22. PR: Beteiligung an einem PR-Event
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regiona-
litdt in relevantem Quellmarkt (zzgl.
Reise- und Materialkosten)

23. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Pres-
severteiler - Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum

24. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Platzierung auf 3 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmter
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite).
Maximalanzahl Partner: 4, kleinst-
maogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Auflage: 20.000, Messen/
Prasentationen/Postversand,

Format A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubs-

Urlaubsmagazine Danisch und Eng- magazin — Mindestvertrieb: 400.000,

lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

Partnerdarstellung (1 S), Ubernahme 3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

der deutschsprachigen Reportage Ur- gazin: redaktionelle Platzierung auf

laubsmagazin 2018 (oder der Vorjahre) 3 Seiten, Ubernahme Darstellung
inkl. Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs- 400.000, Nielsen 2-4, Format; 180 X

beilage in Danemark. Danisch und 245 mm

Englisch je 10.000 Messen/Prasentatio- 4. Thematische Beilage »Stadte &

nen/Postversand Kultur«: redaktionelle Platzierung

auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil
2.500,00 Euro ZZg|. MwSt. inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption Ausland:

(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon
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Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite —
Mindestauflage: 90.000, Format:
180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-
plare Uber ein SI-Magazin fur Kultur-
interessierte & Geniel3er, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein SI-Magazin fir
kulturinteressierte & GenieRer, Oster-
reich/Schweiz

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung des
Artikels aus dem Urlaubsmagazin und
aller Partnerdarstellungen plus Video
und Panoramafoto und Verlinkung -
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holi-
dayCheck: multimediale Darstellung
des Artikels aus dem Urlaubsmagazin
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von
maximal 4 Partnern (z. B Nennung +
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate — Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei Ma3nahme 5-6

8. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on
zur Reportage, Ausspielung mit Re-
portage bei Malnahme 5-6

9. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktionelle
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de
u.waz.de — Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

10. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: optionales
Kreuzwortrétsel-Sponsoring (Print);
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

11. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

13. facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung
eines Beitrages (Beitragsinteraktion)
oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 25 Tage — deutschsprachiger
Raum

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand eines Newsletters mit
Inhalten des Artikels aus dem Urlaubs-
magazin Uber den TMV-Presseverteiler
— Empféanger: 3.000, deutschsprachiger
Raum

16. PR: Versand 1 Short News tber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland:
Urlaubsmagazine Dénisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S.) plus redaktionelle

Partnerdarstellung (1 S.), Ubernahme der

deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.
Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Danemark. Danisch und
Englisch je 10.000 Messen/Prasenta-
tionen/Postversand

2500,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2:

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos und des 360-Grad-Pano-
ramafotos auf eigener Homepage und
Social-Media-Kanélen

250,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

f— . ™

”

>

SILBER

11 MalRnahmen
10.900,00 Euro zg. mwst.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1 Seite) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

Foto: TMV / AL, WERK 3
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4. Thematische Beilage »Stadte & Startseite www.auf-nach-mv.de fur
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-
plare Uber ein SI-Magazin fur kultur-
interessierte & Geniefer, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein SI-Magazin fur
kulturinteressierte & Geniel3er,

ter: 17.000, deutschsprachiger Raum
10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 15)
11.PR: Versand 1 Short News Uber den

TMV-Presseverteiler

BRONZE =

10 MalBhahmen

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-

Osterreich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-

gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

. facebook.com/aufnachmy,

instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

15 Tage - deutschsprachiger Raum

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der

7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

plare tber ein SI-Magazin fur kultur-
interessierte & Geniel3er, Nielsen 1-3
b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein SI-Magazin fir
kulturinteressierte & GenieRer, Oster-
reich/Schweiz
5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-  lage: 20.000, Messen/Présentationen/
destdownloads: 500.000, deutsch- Postversand, Format: A4
sprachiger Raum 2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

BERNSTEIN ¥
9 Mallhahmen
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 Seite) — Auf-

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/2 Seite) — Auf-
lage: 20.000, Messen/Prdsentationen/
Postversand, Format: A 4

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format; 180 X
245 mm

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

. Thematische Beilage »Stadte &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-

7.

8.

9.

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)
auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstérkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate
facebook.com/aufnachmy,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

15 Tage — deutschsprachiger Raum
Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format; 180 X
245 mm

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

. Thematische Beilage »Stadte &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000

Exemplare Uber ein SI-Magazin fur
kulturinteressierte & GenieRer,
Nielsen 1-3

ter: 17.000, deutschsprachiger Raum  b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
10. PR: Versand 1 Short News Uiber den

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Exemplare Uber ein SI-Magazin fur
kulturinteressierte & GenieRer, Oster-
reich/Schweiz
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a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir 4
bis 5 Wochen - Empfanger Newsletter:
17.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

KREIDE ”

8 MalRnahmen
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/6 Seite) — Auf-
lage: 20.000, Messen/Prasentationen/
Postversand, Format: A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/6
Seite), Ubernahme Darstellung Urlaubs-
magazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm

a) Vertrieb Inland: mind. 75.000 Exem-
plare Uber ein SI-Magazin fur kultur-
interessierte & Geniefler, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Gber ein SI-Magazin fur
kulturinteressierte & GenieRer, Oster-
reich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger Raum

MUSCHEL ”

7 MalBnahmen
1 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 Seite) — Auf-
lage: 20.000, Messen/Prdsentationen/
Postversand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
90.000, Format: 180 X 245 mm

plare Uber ein SI-Magazin fur kulturin-
teressierte & Geniel3er, Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

5.

7

Exemplare tber ein SI-Magazin fir kul-
turinteressierte & GenielRer, Osterreich/
Schweiz

Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-

lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

Foto: TMV / Paulus



C Natur & Aktivitat

DIAMANT

22

28 MalRnahmen
+ Zusatzoption
45.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.

Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 8 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
te Reportage: 2/3 (entspricht ca.

5 Seiten), davon Maximalanteil
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl Partner:
12, kleinstmdgliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Auflage: 20.000,
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format A4

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen
2-3, Format: 180 X 245 mm

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf
8 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Platzierung
auf 4 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten).

Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
maogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Mindestauflage: 165.000,
Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare
Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare tber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung - Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

mit Reportage bei MalBnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on

zur Reportage, Ausspielung mit
Reportage bei Malinahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Magazin »OutdoorWelten«: inhalt-

lich abgestimmtes Advertorial (1 Seite),
Auflage: 40.000, Vertrieb u.a. iber
Outdoorspezialisten McTrek

11. Online-Portal outdooractive.com:

Présentation (Region, Touren, POI)
zuzUglich Newslettereintrag und
Contentkampagne - Besuche/
Monat: 2 Mio., Newsletter-Abon-
nenten: 61.000

6. Online-Magazin »away« by Holiday- 12. Medienkooperation Funke Medien

Check: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
(eigene Storytelling-Artikelseite inkl.
Verlinkung, Promotion). Nennung von
maximal 6 Partnern (z. B Nennung +
URL im Text, Einbindung in Landkar-
ten), Laufzeit: 12 Monate - Seitenauf-
rufe/Monat: mind. 100.000, deutsch-
sprachiger Raum

7. Online-Magazin reisereporter.de:
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
und eigener Unterseite, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken,
Laufzeit: 4 Wochen - Seitenaufrufe/
Monat: 208.500

8. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung

Print und Online: Vollredaktionel-

ler Artikel (1 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de — Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

13. Magazin »Natirlich Reisen« (Funke

Medien): Vollredaktioneller Artikel
(1 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2
u. national

14. Magazin »Mein Urlaub XXL« (Fun-

ke Medien): Anzeige (1/4 Seite), Auf-
lage: 1,5 Mio,, VO: zur ITB, bundesweit

15. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. ¥4 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2018)

16. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollre-
daktioneller Artikel und optionales
Gewinnspiel (Print); einwdchiges
Online-Advertorial mit mobiler Ver-
langerung - Auflage: 289.186, Nielsen
2, Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

17. Promotion Diisseldorf Arcaden:

Eigener Messestand Reisewelt Dussel-
dorf Arcaden (18.2.2018)

18. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: Verdffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-

visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) flr einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themen-
seite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

20. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

21. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

22. auf-nach-mv.de: Content-Integra-

tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
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maoglich, zusétzlich einm. Ausspielung
des Contents als Teaser im monatli-
chen Endkundennewsletter

23. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

24. facebook.com/aufnachmy,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages (Bei-
tragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit:

50 Tage - deutschsprachiger Raum
25. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum
26. PR: Beteiligung an einem PR-Event

mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalitdt

in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

27.PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin Giber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

28. PR: Versand von bis zu 2 Short News
Uber den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption Ausland:
Urlaubsmagazine Danisch und Eng-
lisch, Reportage (3 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.), Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.
Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Danemark. Dénisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Prdsentationen/
Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN
26 MalRnahmen
+ Zusatzoption

32.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte

Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 8, kleinstmogli-

che Darstellung eines Partners: 1/6 Seite

- Auflage: 20.000, Messen/Prasentatio-
nen/Postversand, Format A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen
2-3, Format: 180 X 245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
6 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Platzierung
auf 3 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maxima-
lanzahl Partner: 4, kleinstmogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite —
Mindestauflage: 165.000, Format:
180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare
{Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare tber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
und aller Partnerdarstellungen plus
Video und Panoramafoto und Verlin-
kung — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung der
Reportage aus dem Urlaubsmagazin
(eigene Storytelling-Artikelseite, Verlin-
kung und Promotion). Nennung von
maximal 6 Partnern (z. B Nennung +
URL im Text, Einbindung in Landkarten),
Laufzeit: 12 Monate - Seitenaufrufe/
Monat: mind. 100.000, deutschspra-
chiger Raum

7. Online-Magazin reisereporter.de:
Online-Artikel mit Startseiten-Teaser
und eigener Unterseite, Promotion und
Post in sozialen Netzwerken, Laufzeit:
4'Wochen - Seitenaufrufe/Monat:
208.500

8. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei Mallnahme 5-7,
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

9. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on zur
Reportage, Ausspielung mit Reportage
bei Mainahme 5-7, Rechte zur weiteren
Nutzung und Verbreitung

10. Magazin »OutdoorWeltenc:
inhaltlich abgestimmtes Advertorial
(1 Seite), Auflage: 40.000, Vertrieb u.a.
Uber Outdoorspezialisten McTrek
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11. Online-Portal outdooractive.com:
Prasentation (Region, Touren, POI)
zuztiglich Newslettereintrag und
Contentkampagne - Besuche/Monat:
2 Mio., Newsletter-Abonnenten: 61.000

12. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: \Vollredaktioneller
Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de — Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

13.Magazin »Natiirlich Reisen« (Funke
Medien): Vollredaktioneller Artikel
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2
u. national

14. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. 2 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2018)

15. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel, optionales Gewinnspiel
und optionales Kreuzwortrétsel-Spon-
soring (Print); Vorschaltscreen RP-App
(1 Woche), - Auflage: 289.186, Nielsen
2, Seitenaufrufe/Monat: 99,6 Mio.

16. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-Keyvisual
(thematische Eignung vorausgesetzt)

www.auf-nach-mv.de fir 4 bis 5 Wo-
chen - Empfanger Newsletter: 17.000,
deutschsprachiger Raum

24, PR: Beteiligung an einem PR-Event
mit Schwerpunkt Kulinarik/Regionalitat
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin Uber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

26. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

fUr einen Monat Laufzeit inkl. Bewer-
bung der Startseite und mit Direkt-But-
ton zur Partner-Themenseite bzw. zu
einem zugehdrigen Partner-Angebot
bei auf-nach-mv.de

18. Google Display Netzwerk/auf-nach-
muv.de: Display Ads in Anlehnung an
das Startseiten-Keyvisual inkl. Werbe-
mittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite
bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
moglich, zusatzlich einm. Ausspielung
des Contents als Teaser im monat-
lichen Endkundennewsletter

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung
eines Beitrages (Beitragsinteraktion)
oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 40 Tage — deutschsprachiger
Raum

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung moglich) plus Darstel-
lung des Angebotes auf der Startseite

Foto: TMV / WERK3

Zusatzoption 1/Ausland:
Urlaubsmagazine Danisch und Eng-
lisch, Reportage (2 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.), Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Ddnemark. Danisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Présentationen/
Postversand

2.500,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

-
GOLD #
18 MalBnahmen
+ 2 Zusatzoptionen

1 6.200,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktio-
nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmter
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite).
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners: 1/6
Seite — Auflage: 20.000, Messen/Prasen-
tationen/Postversand, Format A4



2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsma-
gazin - Mindestvertrieb: 400.000, Niel-
sen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
3 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Platzierung
auf 2 Seiten. Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite). Maxi-
malanzahl Partner: 2, kleinstmdgliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite —
Mindestauflage: 165.000, Format:

180 X240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare
Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. E-Magazin »Marco Polo Travelma-
gazin«: multimediale Darstellung des
Artikels aus dem Urlaubsmagazin und
aller Partnerdarstellungen plus Video
und Panoramafoto und Verlinkung -
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

6. Online-Magazin »away« by Holiday-
Check: multimediale Darstellung des
Artikels aus dem Urlaubsmagazin (eige-
ne Storytelling-Artikelseite, Verlinkung
und Promotion). Nennung von maxi-
mal 4 Partnern (z. B Nennung + URL
im Text, Einbindung in Landkarten),
Laufzeit: 12 Monate - Seitenaufrufe/
Monat: mind. 100.000, deutschspra-
chiger Raum

7. Webvideo: Add-on zur Reportage,
Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung
mit Reportage bei Malnahme 5-6

8. 360-Grad-Panoramafoto: Add-on zur
Reportage, Ausspielung mit Reportage
bei Manahme 5-6

9. Magazin »OutdoorWelten«: inhaltlich
abgestimmtes Advertorial (1/2 Seite),
Auflage: 40.000, Vertrieb u.a. Uber
Outdoorspezialisten McTrek

10. Online-Portal outdooractive.com:
Prasentation (Region, Touren, POI)
zuzlglich Newslettereintrag und
Contentkampagne - Besuche/Monat:
2 Mio., Newsletter-Abonnenten:
61.000

11. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktionelle
Nachricht (25 Zeilen) in der Gesamt-
ausgabe sowie auf derwesten.de u.
waz.de - Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

12. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: optionales
Kreuzwortrétsel-Sponsoring (Print);
Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

13. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

15. facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung
eines Beitrages (Beitragsinteraktion)
oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 25 Tage — deutschsprachiger
Raum

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maéglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de firr 4
bis 5 Wochen — Empfanger Newsletter:
17.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Versand eines Newsletters mit
Inhalten des Artikels aus dem Urlaubs-
magazin Uber den TMV-Presseverteiler
— Empfanger: 3.000, deutschsprachiger
Raum

18. PR: Versand 1 Short News tber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1/Ausland:
Urlaubsmagazine Danisch und Eng-
lisch, Reportage (1 S)) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S), Ubernahme der
deutschsprachigen Reportage Urlaubs-
magazin 2018 (oder der Vorjahre) inkl.
Ubersetzung. Laufzeit: 3 Jahre.

Vertrieb: Danisch 150.000 als Zeitungs-
beilage in Danemark. Danisch und Eng-
lisch je 10.000 Messen/Présentationen/
Postversand

2500,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2:

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos und des 360-Grad-Pan-
oramafotos auf eigener Homepage und
Social-Media-Kanalen

250,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER

11 MalRnahmen
1 0.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1 Seite) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1
Seite), Ubernahme Darstellung Urlaubs-
magazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 180 X 245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1 Seite),
Ubernahme Darstellung Urlaubsma-
gazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 180 X 245 mm

<
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4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
165.000, Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare

Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000

Exemplare Uber ein zielgruppenspe-
zifisches Magazin (Reise- und Aktivbe-
reich), Osterreich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-

gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin —
Mindestdownloads: 500.000, deutsch-
sprachiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 12
Monate

. facebook.com/aufnachmy,

instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit: 15
Tage - deutschsprachiger Raum

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der

Startseite www.auf-nach-mv.de flr
4 bis 5 Wochen - Empfanger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger
Raum
10. PR: Newsletter, analog Gold (Nr. 17)
11. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler

[
BRONZE "¢
10 MalRnahmen
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/2 Seite) - Auf-
lage: 20.000, Messen/Présentationen/
Postversand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format; 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &

Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
165.000, Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare
Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),

BERNSTEIN ” >
9 Mallhahmen y
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

Osterreich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-

gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-

lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 15 Tage — deutschsprachiger
Raum

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fiir 4
bis 5 Wochen - Empfanger Newsletter:
17.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Versand 1 Short News Uber den

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 Seite) — Aufla-
ge: 20.000, Messen/Prdsentationen/
Postversand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
165.000, Format: 180 X 240 mm

a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare
Uber das Magazin Globetrotter per
Direct Mailing

b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale



Natur & Aktivitat C

Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstérkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fiir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 17.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

KREIDE ”
8 MalRnahmen
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

—_

. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/6 Seite) — Auflage:

20.000, Messen/Prdsentationen/Post-
versand, Format: A 4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung

(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 X
245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format: 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat« redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
165.000, Format: 180 X 240 mm

Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare Uber
das Magazin Globetrotter per Direct
Mailing

Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exemp-
lare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin —
Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen — Empfanger News-
letter: 17.000, deutschsprachiger Raum

MUSCHEL ®

7 MalBnahmen
1 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 Seite) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand, Format:; A4

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8
Seite), Ubernahme Darstellung Urlaubs-
magazin — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2-3, Format:; 180 X 245 mm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2-4, Format; 180 X
245 mm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage:
165.000, Format: 180 X 240 mm

Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare Uber
das Magazin Globetrotter per Direct
Mailing

Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exemp-
lare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin (E-Ma-
gazin): redaktionelle, multimediale
Darstellung und Verlinkung, Umfang:
entsprechend Urlaubsmagazin — Min-
destdownloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2018: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate

ZUSATZOPTION AKTIV:

buchbar in Kombination mit allen
Aktiv-Paketen
Magazin »ADFC-Radwelt«: inhaltlich
abgestimmter redaktioneller Beitrag —
Aboauflage: 83.000, deutschsprachiger
Raum
Preise: 1 Seite: 3.792 €,

2/3 Seiten: 2.733 €,

5 Seite: 2.040 €,

1/3 Seite: 1.398 €,

Vs Seite: 1.233 €
alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer
(nicht in den Paketpreisen enthalten)
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